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1. Problem- und Aufgabenstellung

Die Innenstadt Bambergs ist ein bedeutendes touristisches Ziel im frankischen
Raum. Jahr fur Jahr kommen zahlreiche Tagesausfligler und Touristen in die
Stadt und pragen nicht nur das StraRenbild im Altstadtkern, sondern stellen auch
einen unverzichtbaren Wirtschaftsfaktor dar. Es ist daher wenig Uberraschend,
dass die Stadt Bamberg an detaillierten Informationen Uber ihre Gaste interes-
siert ist und der Tourismus- und Kongressservice kontinuierlich Untersuchungen
in diesem Themenfeld in Auftrag gibt. Uber die Entwicklung und Veranderung der
wesentlichen touristischen Kennzahlen - Ubernachtungsdauer, geplante und tat-
sachlich vollzogene Ausgaben, etc. —besteht daher weitgehende Klarheit. Die
vorliegende Untersuchung erweitert dieses Bild in eine Richtung, die bislang
kaum in groRem Umfang erforscht worden ist. In ihrem Mittelpunkt steht der In-
formationsstand der Besucher Uber ihr Reiseziel. Informationsquellen, Kennt-
nistiefe und auch Informationsbedarf pragen die darin vorkommenden Fragestel-
lungen.
Die Untersuchung hat zum Ziel, Basisinformationen zu diesem Aspekt des Tou-
rismus in Bamberg zu liefern. Genauer betrachtet ergeben sich folgende For-
schungsfragen:
- Welches Wissen haben Touristen Uber Bamberg im Allgemeinen und das
Welterbe Bamberg im Speziellen?
- Welche Informationsquellen nutzen sie und wo besteht Bedarf an weiteren
oder tiefer gehenden Informationsquellen?
- Welche Aktivitaten fuhren die Bamberger Touristen wahrend ihres Aufent-
halts durch und welche Orte in Bamberg suchen sie dabei auf?
Daneben sollten auch allgemeine touristische Kennzahlen wie Aufenthaltsdauer,
die Zahl der bisherigen Bambergbesuche oder das Alter der Befragten erhoben
werden. Dadurch ergibt sich die Mdglichkeit, die Gesamtgruppe der Befragten in
diverse Untergruppen zu zerteilen (etwa erstmalige Bambergbesucher und ,Wie-
derholungstater<y und die informationsbezogenen Fragen mit einer héheren Er-
kenntnistiefe zu beantworten.
Die Untersuchung hat in den Uberlegungen, ein Besucherinformationszent-
rum zum Thema UNESCO-Welterbe zu schaffen einen konkreten Bezugs-
punkt. Die Altstadt von Bamberg wurde 1993 in die Liste des UNESCO-Welterbes
aufgenommen. Damit ist sie eine von derzeit 33 deutschen Welterbestatten und
890 weltweiten Eintragen (UNESCO 2009). Um den Welterbegedanken weiter zu
tragen und die Hintergrinde dieses Programms zu beleuchten, sind Informatio-
nen Uber den diesbezuglichen Kenntnisstand der Besucher und ihre Bedeutungs-
zuweisungen auBerst dienlich. Daher wurden Fragestellungen integriert, die sich
explizit mit dem Thema UNESCO-Welterbe beschaftigen.
Vor diesem Hintergrund fihrten wir im Sommer 2009 eine Touristenbefragung in
Bamberg durch, bei der ein standardisierter Fragebogen zum Einsatz kam. Dar-
Uber hinaus wurden die Probanden aufgefordert, die raumliche Ausdehnung des
Welterbegebiets auf einer ,stummen Karte“; also einer dem allgemein gebrauch-
lichen Stadtplan ahnlichen Karte, allerdings mit eingeschrankten Beschriftungen,
einzuzeichnen.
Der vorliegende Bericht stellt die Untersuchungsergebnisse aus Fragebogen und
den Kartenzeichnungen dar. Einer detaillierten Beschreibung des Ablaufs und
Umfangs der Befragung folgt die Darstellung der Ergebnisse der Fragbogenaus-
wertung. Hier wird sowohl die Auspragung der einzelnen Variablen mit Diagram-
men und Texten erlautert als auch bei geeigneten und aussagekraftigen Fallen
auf bivariate Analysen eingegangen. Daran schliel3t sich die Auswertung der kar-
tographischen Untersuchungskomponenten an.



Im Anhang finden sich der verwendete Fragebogen und die bei der Befragung
vorgelegte Karte. Weiterhin sind die bei der Auswertung vorgenommenen Klas-
senzuweisungen angefugt.

An dieser Stelle soll noch auf eine wesentliche methodische Restriktion einge-
gangen werden: Die Ergebnisse beziehen sich im Wesentlichen auf Individualtou-
risten bzw. jene Touristen und Ausfllgler, die sich nicht in organisierten Reise-
gruppen befanden. Gruppeninterviews konnten —der Vergleichbarkeit in der Ana-
lyse geschuldet —nicht durchgefiihrt werden, vor allem da die Herausl6sung ein-
zelner Probanden aus dem Gruppenverbund fur die Zeit eines Interviews von 10
bis 15 Minuten Lange im Regelfall nicht machbar ist.



2. Ablauf und Umfang der Befragung

Die Befragung konnte im Rahmen der Lehrveranstaltung ,B8 Fachmethodik II:
Gelandepraktikum fur Anfanger<‘im Sommersemester 2009 am Institut fur Geo-
graphie der Otto-Friedrich-Universitdt Bamberg durchgefihrt werden. An der
Veranstaltung nahmen 56 Studierende der Geographie teil, die sich im zweiten
bis vierten Semester befanden. Somit stand eine grof3e Gruppe wissenschaftlich
und methodisch vorgebildeten Personals zur Verfigung, wodurch eine ausrei-
chende Zahl von Fragebdgen bearbeitet werden konnte.

Als Untersuchungsmethode wurde eine schriftliche, standardisierte face-to-face
Befragung gewaéhlt, die grundséatzlich dem quantitativen Forschungsparadigma
folgt. Dabei ist der Grundgedanke, dass vor der Untersuchung erstellte a-priori-
Hypothesen im Forschungsprozess getestet werden, wobei ein Wissensgewinn
nur Uber ihre Falsifikation geschehen kann (GEBHARDT et al. 2007:89).

Der letztlich zum Einsatz gebrachte Fragebogen enthielt daruber hinaus eine gro-
Be Menge offener Fragen und trug somit an Stellen, an denen es flr sinnvoll er-
achtet wurde (Abfrage spontaner Assoziationen, Erforschung subjektiver Bedeu-
tungszuweisungen) den Vorteilen qualitativer Methodik Rechnung. Fur den Ein-
satz eines solchen grundsatzlich quantitativen Ansatzes mit einigen qualitativen
Anleihen sprachen mehrere Grinde:

- Ein derartiger Ansatz wird der Fragestellung am ehesten gerecht. Der Ak-
teur, den es zu untersuchen galt, war der Ausflligler bzw. Tourist. Es ging
darum, seine Informationslage und sein Verstandnis der Tourismusdesti-
nation Bamberg zu beleuchten. Angesichts der groRen Mengen an poten-
ziellen Probanden war es sinnvoll auf statistisch repréasentative Aussagen
durch ein vergleichsweise groRes Sample hinzuarbeiten. AuRerdem konnte
davon ausgegangen werden, dass das begrenzte Zeitbudget der meisten
Befragten ein langeres qualitatives Interview unmoglich gemacht hatte.

- In der angewandten humangeographischen Arbeit haben sich quantitative
Arbeitsweisen spéatestens seit den 1980er Jahren etabliert und sind im au-
Rerwissenschaftlichen Kontext anerkannt (MEIER KRUKER / RAUH 2005:
6). Da die Ergebnisse der vorliegenden Untersuchung flr eine Einbringung
in strategische Planungsprozesse geeignet sein sollen, erschien diese He-
rangehensweise opportun.

- Ein GroBteil der mdéglichen Antworten konnte zuvor in absehbare Katego-
rien eingeteilt und in eine Uberschaubare und geordnete Datenmenge U-
bersetzt werden. Durch die hinzugefuigten offenen Fragen konnten in den
weniger bekannten Fragestellungen nuancenreiche Auskinfte eingeholt
werden, deren Dokumentation dennoch vergleichsweise unproblematisch
ausfiel.

Im Rahmen des Fragebogens wurde dariber hinaus der Kenntnisstand der Pro-
banden Uber die raumliche Ausdehnung des Welterbes Bamberg in Form einer
sketch map! erhoben. Da es sich bei dieser gezielten Nachfrage je nach Umfang
und Art der Vorkenntnisse um teilweise sehr vage Vorstellungen handeln muss,
sollte der Begriff ,Welterbe Bamberg““in einem thematisch nicht weiter aufberei-
teten geeigneten Ausschnitt des Stadtplans Bambergs durch die Probanden ledig-
lich durch einen geschlossenen Linienzug umrissen werden®. Im Gegensatz zu
den sonst iblichen Auswertungsverfahren (z.B: NEBE/KROPEL/PUTZ 1998, HEM-

! Gebrauchlicher ist die Bezeichnung mental map. Um die zusatzliche Anforderung der
zeichnerischen Umsetzung einer kognitiven Raumvorstellung zu unterstreichen, ist jedoch
der Begriff sketch map zu bevorzugen (vgl. SCHEINER 2000).

2 _Gebundene graphische Erhebungstechnik“(vgl. WEICHHART 2008)



MER/HEMMER 1998), bei denen auch die innere Differenzierung des Anfragekon-
zepts erfasst wurde und folglich auch eine qualitative Aufbereitung inkl. Vorstel-
lung prototypischer Einzelskizzen mdglich war, konnten wir in diesem Fall eine
massenstatistische Auswertung durchfihren. Dabei wurden die einzelnen Skizzen
rechnergestitzt aus der Kartengrundlage extrahiert und Uberlagert (vgl. MON-
TELLO/GOODCHILD/GOTTSEGEN/FOHL 2003, WEICHHART 1992). Die Sattigung
des Farbwerts in der Uberlagerung ist dabei proportional zur Anzahl der Hand-
skizzen, die den entsprechenden Punkt des Stadtplans umfassen. Auf der Grund-
lage der anderen im Fragebogen erhobenen Variablen ermdglichte die rechnerge-
stlitzte Auswertung daneben eine Gegenuberstellung der ,Welterbe Bamberg“*
Konzeptualisierungen unterschiedlicher Personengruppen.

Bei den Interviewpartnern handelte es sich um zuféllig ausgewahlte Passanten,
die auf die Frage ,Machen Sie gerade einen Ausflug oder eine Reise nach Bam-
berg oder nehmen Sie an einem Kongress teil?““mit ja antworteten. Somit konn-
ten Anwohner und andere nicht-touristische Passanten ausgeschlossen werden.
Die Interviewer arbeiteten in Zweierteams und waren mit Fragebdgen in deut-
scher und englischer Sprache ausgestattet. Insgesamt wurden 714 Interviews
gefuhrt (davon 52 in englischer Sprache).

Interviewsprache (n=714)

deutsch: 92,7%

englisch: 7,3%

Um ein aussagekraftiges Sample zu erreichen, wurden Befragungszeitraum
und Befragungsorte sorgfaltig ausgewahlt. Die Befragungen wurden an drei
Tagen durchgefuhrt, am 12.06.2009, am 18.06.2009 und am 20.06.2009. Der
erste Befragungstermin war ein Brickentag (Freitag nach Fronleichnam), der
zweite ein gewohnlicher Werktag und der letzte ein Samstag. Durch die Kombi-
nation dieser aus touristischer Sicht unterschiedlich zu bewertenden Tage konnte
eine Ergebnisverzerrung durch einen einzelnen Sondertermin ausgeschlossen
werden.



Befragungen pro Befragungstermin (n=714)
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Die Wahl der Befragungsstandorte war durch das Ziel gepragt, ein maglichst um-
fassendes Bild der Touristen in Bamberg zu erhalten. Um dieses Ziel zu erreichen
wurde der am starkten durch Touristen gepragte Kernbereich Bambergs, der dst-
liche Bereich des Berggebiets einschlie3lich der Oberen und Unteren Brucke als
Untersuchungsraum gewahit. Die Platzierung der Befragerteams an den géngigen
Ein- und Ausgéngen dieses Gebiets (Am Kranen / Untere Brucke; Obstmarkt /
Obere Brucke; Geyersworthsteg; Pfahlplatzchen / Bischofsmuhlbricke; Domberg
/ Katzenberg; Elisabethenstralle) ermdoglichte eine effiziente und statistisch sinn-
volle Auswahl an Interviewpartnern.

Kartengrundlage: Stadt Bamberg



Die meisten Personen konnten dabei an den Punkten Geyerswdrthsteg sowie an
den beiden Standorten an der Oberen bzw. Unteren Bricke befragt werden. Die-
se Verteilung korrespondiert mit der Passantendichte innerhalb des Befragungs-
gebiets, die an den 6stlichen Standorten erheblich hdher ist als im restlichen Be-
reich.

Fragebdgen pro Standort (n=714)

9,2%

22,3%
O Geyersworthsteg

13,7%
O Untere Briicke / Am Kranen

[ Obere Briicke / Obstmarkt

O Domplatz / Katzenberg
O Leinritt / Elisabethenstrale

O Bischofsmuhlbriicke /
Pfahlplatzchen

19,9%



3. Ergebnisse der standardisierten Befragung

3.1. Touristische Kennzahlen

In diesem Zusammenhang werden die Ergebnisse der deskriptiven Auswertung
der grundlegenden Merkmale behandelt, die von den Touristen erfragt wurden.
Im Einzelnen sind dies die Haufigkeit des Besuchs, die Aufenthaltsdauer, das
Verkehrsmittel, mit dem die Anreise erfolgte, der Typ des Reisens (Gruppenreise
vs. Individualreise), die Entfernung des Wohnorts von Bamberg sowie das Alter
und das Geschlecht der Befragten (vgl. Anhang A: Fragebogen, Fragen 1-4 bzw.
20-22).

3.1.1. Haufigkeit des Besuchs

Ein sehr groRer Teil der befragten Touristen war zum Zeitpunkt der Befragung
zum ersten Mal in Bamberg (44,7%). Weitere 17,1% gaben an, Bamberg zum
zweiten Mal zu besuchen. Ebenfalls fast 17% (16,8%) waren zuvor schon mehr-
mals in Bamberg gewesen (3-5mal), lediglich 21,1% der Befragten hatten zuvor
schon haufiger als funf Mal Bamberg besucht. Es zeigt sich, dass zwar die grof3te
einzelne Gruppe aus erstmaligen Bambergbesuchern bestand, zusammenge-
nommen allerdings mehr als die Halfte als ,Wiederholungstater““eingestuft wer-
den kénnen, also mindestens zum zweiten Mal Bamberg besuchten.

Haufigkeit des Besuchs (n=714)

0,3%
21,1%

Ezum ersten Mal

44,7% |Ozum zweiten Mal
O mehrmals (3-5)
O haufiger (=5)

16,8% OweilR nicht / keine Angabe
17,1%

3.1.2. Regelmaliger Bambergaufenthalt

Diejenigen, die angaben, wenigstens zum dritten Mal in Bamberg zu sein (insge-
samt 256 Befragte), wurden gefragt, ob sie regelmalig nach Bamberg kommen.
Mit 52,7% gab eine knappe Mehrheit an, regelmalig nach Bamberg zu kommen,
47,3% verneinten das.
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Regelmaliger Bambergbesuch (n=256)

ja: 52,7% nein: 47,3%

Insgesamt 121 Personen machten eine Aussage dazu, warum sie Bamberg re-
gelmafig besuchen. Es zeigt sich, dass in Bamberg wohnende Freunde oder Fa-
milienangehoérige mit 41 Nennungen den meistgenannten Grund hierfur darstell-
ten. Einzelne Sehenswirdigkeiten oder die allgemeine Schdnheit der Stadt boten
einen weiteren Anreiz fur regelméafige Aufenthalte (35 Nennungen). Deutlich sel-
tener wurden andere Grinde wie Beruf, Besuche am friheren Wohnort oder Ein-
kaufen genannt. 6 Personen gaben an, wegen der Nahe ihres Wohnorts regelma-
RBig nach Bamberg zu fahren. Nur drei Personen, und damit tUberraschend weni-
ge, gaben kulturelle Veranstaltungen (,Sandkerwa“; ,Programmkinos®; ,Kultur<y
an.

Grunde fur regelméaligen Bambergbesuch (n=121)

Nennungen
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Familie / Freunde |41

Sehenswdurdigkeiten / schdne Stadt | 35

Beruf 13

fritherer Wohnort 10

Einkaufen 6

Wohnort in der Nahe 6

Kulturelle Veranstaltungen D 3

Sonstiges 7

3.1.3. Aufenthaltsdauer

Nur etwa 16% der Befragten fuhrten einen Kurzbesuch (weniger als vier Stunden
Aufenthaltsdauer) durch. Die relativ gesehen gréi3te Gruppe (38,5%) besuchte
Bamberg im Rahmen eines Tagesausflugs, d.h. bei einem Aufenthalt von Uber
vier Stunden Dauer, allerdings ohne Ubernachtung. Nahezu 13% blieben fur eine
Ubernachtung in Bamberg und 32,6% gaben ihre Aufenthaltsdauer mit 2 oder
mehr Tagen an. Insgesamt wurden also etwas mehr Tagestouristen bzw. Aus-
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flugler befragt, als Touristen, die mindestens fiir eine Ubernachtung bleiben.
Dennoch stellt die zweitgenannte Gruppe der ,[Ubernachter<“mit zusammenge-
nommen Uber 45% des Samples immer noch eine wichtige Gruppe dar.

Aufenthaltsdauer (n=714)

0,1%

O Kurzbesuch (£ 4h)

[0 Tagesausflug (= 4h)

O Kurzurlaub (1 UN)
Olanger als 2 Tage

O weil nicht / keine Angabe

Bei einer Aufenthaltsdauer von mehr als einer Ubernachtung schloss sich die Fra-
ge danach an, wie viele Tage der Aufenthalt in Bamberg bis zum Zeitpunkt der
Befragung schon andauerte. Fir 63 Personen, d.h. knapp 9% des Gesamtsam-
ples, war es der erste Tag ihres Aufenthalts, die groRte Gruppe mit 93 Personen
(13%) wurden am zweiten Tag ihres Aufenthalts befragt. Die Zahl der Personen,
die am dritten Tag ihres Aufenthalts von uns befragt wurde, war mit 26 Individu-
en (4%) sehr gering. Mit nur 20 (d.h. 3%) Personen waren zum Zeitpunkt der
Befragung sehr wenige Befragte schon mehr als drei Tage in Bamberg.

Heute ist der x-te Aufenthaltstag (n=202)

100 1 93
90 |
c 80 1
)
g’ 70 A 63
=]
C 60
c
% 50 -
T 40
°
] 26
— 30
% 20
N 20
10 1
0
1 2 3 4 oder hoher

Ordnungszahl des heutigen Tags
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3.1.4. Verkehrsmittel

Beinahe zwei Drittel der Befragten (65,1%) kamen mit dem PKW nach Bamberg,
das damit mit groBem Abstand das wichtigste Verkehrsmittel darstellt. Mit 16,5%
stellt die Bahn allerdings eine beachtenswerte Alternative dar. Nur 7,1% der be-
fragen Touristen reisten mit dem Bus an, mit fast 5% gab eine kleine Gruppe an,
mit dem Fahrrad nach Bamberg gekommen zu sein. Immerhin 2,9% waren mit
dem Schiff angereist. In der Kategorie Sonstiges, die 3,5% angaben, finden sich
Uberwiegend Motorrader und Wohnmobile.

Verkehrsmittel (n=714)

O PKW
OBahn
OBus
OFahrrad
O Schiff

O Sonstiges

16,5%

3.1.5. Individualreisende / Gruppenreisende

Die befragten Touristen gehdrten mit groRer Mehrheit (87,8%) der Gruppe der
Individualtouristen an. Mit nur 12,2% des Samples stellen die Reisenden in orga-
nisierten Gruppen nur einen kleinen Teil der Erhebung dar.

Art des Reisenden (n=714)

Reisender in

Individualreisender organisierter
87,8% Gruppenreise
12,2%

3.1.6. Wohnort

Insgesamt Uber 87% der Befragten haben einen Wohnort in Deutschland, nur
12,6% wohnen im Ausland. Bei den Touristen mit Wohnsitz in Deutschland wur-
de zusatzlich nach dessen Entfernung von Bamberg gefragt. Es zeigte sich, dass
nur 7% aus der naheren Umgebung stammen (Entfernung unter 50 km), 13,3%
im Bereich zwischen 50 und 100 km um Bamberg wohnen und 17,8% einen
Wohnsitz haben, der in 100 — 250 km Entfernung liegt. Fast die Halfte der Be-
fragten (48,2%) wohnt in Deutschland, jedoch in einer Entfernung von Uber 250
km. Nimmt man die Gruppe der aus dem Ausland angereisten Personen hinzu,
zeigt sich, dass Uber 60% eine Strecke von einfach mindestens 250 km fir einen
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Besuch Bamberg auf sich genommen haben. Lediglich sieben Personen machten
keine Angabe zu der Entfernung des Wohnorts innerhalb Deutschlands.

Wohnort (n=713)

400

344

c 350 1
5
2 300
=]
c 250
c
% 200 -
B 150 - 127
= 0. 95 90
& 50

" ’

0 T T T T T

Deutschland Deutschland Deutschland Deutschland Deutschland Ausland
(=50km) (>50-100km) (>100- (>250km) (nicht
250km) geschatzt)

Schlusselt man die Wohnorte im Ausland (93 Befragte gaben dazu Auskunft)
nach Herkunftsregionen auf, ergibt sich folgendes Bild: Die meisten auslandi-
schen Befragten wohnen in Europa, Uberwiegend in Westeuropa (26 Personen in
GroRbritannien, Frankreich oder den Benelux-Landern) oder Mitteleuropa (19
Personen kamen aus Osterreich, der Schweiz, Polen oder der Tschechischen Re-
publik). Daruber hinaus wurden 7 Personen aus Sudeuropa befragt (Italien /
Spanien), 3 Osteuropaer (Rumanien bzw. Ukraine) sowie 3 Nordeuropéer (je eine
Person aus Finnland, Danemark und Schweden).

Weiterhin gaben 35 Personen an, aullerhalb Europas zu wohnen. Die grofite
Gruppe stellten dabei die Nordamerikaner (24 Personen aus den USA oder Kana-
da). AuBerdem wurden 4 Australier befragt und 2 Touristen aus Studamerika. In
unserem Sample sind darUber hinaus 5 Personen enthalten, die aus China oder
Japan kamen.

Wohnorte im Ausland (n=93)

Zahl der Nennungen
0 5 10 15 20 25 30

Westeuropa (GB, B, NL, F) | 26

Mitteleuropa (A, CH, P, CZ) |19

Sudeuropa (I, E) 7

Osteuropa (RO, UKR) 3

Nordeuropa (FIN, DK, S) 3

Nordamerika (USA, Kanada) | 24

China / Japan 5

Australien 4

Mittel- und Stuidamerika (MEX, ARG) []2
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Bei der Differenzierung der Besuchshaufigkeit nach der Entfernung des Wohnor-
tes ergibt sich, dass die Haufigkeit des Besuches steigt, je naher der Wohnort am
Untersuchungsgebiet liegt. Bei einer maximalen Entfernung von 50 km liegt die
Zahl der Besucher, die Bamberg schon haufiger als funfmal besucht haben, bei
ungefahr 78%. Bei einer Wohnortentfernung zwischen 50 und 100 km liegt die-
ser Wert noch bei rund 50% und nimmt mit zunehmender Entfernung, also zwi-
schen 100 und 250 km, auf knapp 20% und bei Entfernungen tUber 250 km auf
etwas mehr als 10% ab. Fiur Besucher aus dem Ausland erhalt dieser den kleins-
ten Wert mit unter 10%. Umgekehrt wird der Anteil der Personengruppe, die
Bamberg zum ersten Mal besuchen, mit sinkender Entfernung zum Wohnort kon-
tinuierlich kleiner. So liegt der Anteil der Befragten, die aus dem Ausland anrei-
sen, bei ungefahr 70% und nimmt bis zu den Besuchern, deren Wohnort in einer
Entfernung von maximal 50 km liegt, schrittweise bis auf 10% ab.

Besuchshaufigkeit in Abhangigkeit von der

Wohnortentfernung
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%  80%  90%  100%
Deutschland | | | |
(<50km) 5 [3|3 39
Deutschland | | | |
et 12 10 26 46
E (>50-100km) Besuchshaufigkeit
'g O zum ersten Mal
Deutschland O zum zweiten Mal
o 54 | 25 | 28 | 20 |
S (>100-250km) O mehrmals (3-5)
c L. .
JT-" O haufiger (=5)
-
c Deutschland | | | |
i
(>250km) 182 73 50 38
Ausland 62 | 10 | 11 | 7 |

Betrachtet man die Aufenthaltsdauer der Besucher in Abhangigkeit von der
Wohnortentfernung, erkennt man, dass Besucher, die aus einer Entfernung von
maximal 100 km anreisen, ihren Aufenthalt deutlich ofter fir einen Kurzaufent-
halt (<4h) oder Tagesausflug (=4h) nutzen, wogegen Besucher aus einer Entfer-
nung von tber 100 km eher dazu tendieren, fiir einen Kurzurlaub (1 UN) oder
langer als zwei Tage zu bleiben.
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Aufenthaltsdauer in Abhangigkeit von der
Wohnortentfernung

langer als 2

Tage 8 223

Kurzurlaub
(1 UN)

O Entfernung Wohnort <100km

O Entfernung Wohnort >100km

Tagesausflug
(=4h)

92 180

Aufenthaltsdauer

Kurzbesuch

(<ah) 37 75

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.1.7. Alter

Aus fachlichen und methodischen Uberlegungen heraus wurde das Alter nach Al-
tersgruppen erfasst. Lediglich 6% waren unter 25, 11,6% gaben an, zwischen 26
und 35 Jahren alt zu sein. Die Gruppe der 36- bis 45jahrigen machte weitere
11,6% aus. Die Alterskohorte 46-55 Jahre war mit 22,4% schon deutlich haufi-
ger besetzt. Die nachste Altersstufe war die meistgenannte: Ein gutes Viertel der
Befragten gab an, zwischen 56 und 65 Jahren alt zu sein. Auch die Altersstufe
66-74 war mit 18,5% stark besetzt. Dahingegen z&hlten nur 3,5% mehr als 75
Lebensjahre. 43 der 711 Befragten waren bis einschlieB3lich 25 Jahre alt, jeweils
83 waren zwischen 26-35 und 36-45 Jahren alt, 160 Befragte zwischen 46-55,
185 zwischen 56-65, 132 zwischen 66-74 und 25 der 711 Befragten Uber 75 Jah-
re alt.

Alter (n=711)

200 1 185
160
160 1
132
120 1
83 83
80 1
43
40 - 25
0
bis 25 26-35 36-45 46-55 56-65 66-74 75 oder

mehr
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3.1.8. Geschlecht

Die Geschlechterverteilung unter den Befragten ist nicht vollig ausgeglichen, ten-
denziell wurden etwas mehr Manner (391, d.h. 54,8%) als Frauen (323, d.h.
45,2%) befragt.

Geschlecht (n=714)

mannlich 54,8% weiblich 45,2%

3.2. Informationsstand und Informationsquellen

In diesem Zusammenhang werden die Ergebnisse der deskriptiven Auswertung
behandelt, die den Informationsstand und die Informationsquellen der Touristen
zum Zeitpunkt ihrer Befragung betreffen. Im Einzelnen sind dies die Fragen nach
spontanen Assoziationen zu Bamberg, danach, wie die Befragten auf Bamberg
als Reiseziel aufmerksam wurden und nach Art und Qualitat der verwendeten
Informationsquellen (vgl. Anhang A: Fragebogen, Fragen 5, 6 und 9).

3.2.1. Spontane Begriffe zu Bamberg

Bei dieser Frage war es maglich, drei Antworten zu geben. Etwa 92% der Befrag-
ten (1960 Antworten) gaben drei spontane Assoziationen an, die sie mit Bam-
berg verbinden. Hierbei stachen vor allem die Altstadt und Sehenswirdigkeiten
wie Klein Venedig bzw. das Alte Rathaus mit 34,5% (677 der 1960 Nennungen)
hervor. Der Dom wurde aufgrund vieler Nennungen (gut 20%, d.h. 397 von 1960
Nennungen) aus der groRen Kategorie der Sehenswirdigkeiten herausgenommen
und gesondert gewertet. Auch die Gastronomie, von Schlenkerla, Bier uUber
Wiurste bis hin zu Ho6rnla, scheint mit beinahe 18% (345 der 1960 Nennungen)
eines der Kennzeichen der Stadt zu sein. Bei 7,2% der Nennungen (142 von
1960) werden zudem Briucken und Flisse mit Bamberg assoziiert. Auch das Am-
biente und die historische Bedeutung der Stadt wurden bei knapp 4,7% (92 der
1960 Nennungen) genannt. Begriffe aus dem Bereich Kultur, Universitat oder
Sport, zu dem vor allem Basketball zahlt, wurden nur in seltenen Féallen (70 von
1960 Nennungen) erwahnt. Der Begriff des Welterbes spielte ebenfalls nur eine
geringe Rolle (52 von 1960 Nennungen).
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Spontane Begriffe zu ""Bamberg" (1960 Nennungen)

0 100 200 300 400 500 600 700 800

Altstadt/Sehenswirdigkeiten 677

Dom | 397

Gastronomie | 345

Bricken/ Flisse/ Regnitz 142

Ambiente 92

Historisches 91

kulturelles Leben/Uni/Sport 70

Welterbe 52

Sonstiges 94

3.2.2. Aufmerksam werden auf das Reiseziel Bamberg

Bezuglich der Frage, wie der Besucher auf Bamberg als Reiseziel aufmerksam
geworden ist, ergibt sich ein breites Antwortspektrum, was auch durch den gro-
RBen Anteil der Gruppe ,Sonstiges“‘mit ca. 9% (72 der 786 Nennungen) reprasen-
tiert wird. Bei etwa einem Drittel (258 von 786) der Nennungen werden personli-
che Empfehlungen von Bekannten oder Verwandten angegeben. Davon konnten
Aussagen abgegrenzt werden, die sich durch den Bekanntheitsgrad der Stadt
erklaren lassen und ein spezifisches Interesse an Bamberg zur Folge hatten. Hier
finden sich Aussagen wie ,lnteresse an Architektur®; ,kennt man einfach““oder
.Bildungslicke, wenn man nicht da war“s Mit 113 von 786 Nennungen, d.h. ca.
13%, wurden solche Aussagen allerdings deutlich seltener getroffen.

Beinahe ebenso viele Aussagen (97 Nennungen, d.h. 12%) nehmen auf Aufent-
halte in der Umgebung oder ein Kennenlernen der Stadt bei der Durchreise oder
im Rahmen einer gréReren Rundreise Bezug (z.B. ,daran vorbei gefahren“; ,Auf-
enthalt in Erlangen®; ,Reisetour“}. Berichte und Artikel in diversen Medien (z.B.
Jnternet“; ,Prospekte*; ,Zeitung“y wurden beinahe ebenso oft (95 Mal) genannt.
In 10% der Aussagen (79 von 786) wird auf ein friheres Erlebnis oder einen per-
sonlichen Bezug zur Stadt verwiesen, 50 Nennungen (6%) haben eine berufliche
Verpflichtung oder die Teilnahme an einem Kongress zum Inhalt. AuRerdem wur-
de 22 Mal angegeben, dass der Befragte im Rahmen einer Fahrradtour auf Bam-
berg aufmerksam geworden ist.
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Wie sind Sie auf Bamberg aufmerksam geworden?
(786 Nennungen)

0 50 100 150 200 250 300

personliche Empfehlung 258

gezieltes Interesse an Bamberg / allgemeiner
Bekanntheitsgrad der Stadt

Rundreise / Durchreise / Aufenthalt in
L e
Umgebung
Medien 95
friheres Erlebnis / Bezug zur Stadt 79

beruflich / Gber KongreR 50

Radtour D 22

Sonstiges 72

3.2.3. Informationsquellen

Mehr als die Halfte der Befragten (56,2%) gaben an, sich vor ihrer Ankunft nach
Bamberg gezielt Uber die Stadt informiert zu haben. Eine beinahe gleichgrolRe
Gruppe hat dies nicht getan (42,6%), wadhrend 1,2% keine Angaben bei dieser
Frage machen wollten.

Gezielte Information vor Ankunft in Bamberg (n=714)

ja: 56,2% nein 42,6%

weil3 nicht / keine
Angabe; 1,2%

Bei der folgenden Detailanalyse ist zu beachten, dass Mehrfachnennungen még-
lich waren (z.B. Information Uber Internet und zugleich Hinweise von Bekann-
ten). Daher beziehen sich die unten stehenden Zahlen und Prozentwerte auf die
Zahl der Nennungen, nicht auf die Zahl der Falle.

Diejenigen Touristen, die sich vor ihrem Aufenthalt in Bamberg gezielt informiert
hatten, wurden zu Art und Qualitat ihrer Informationsquellen befragt. Betrachtet
man die Quellen nach Zahl der Nennungen, zeigt sich, dass der klassische Reise-
fihrer mit 154 Nennungen das meistgenutzte Informationsmedium darstellt. Der
Internetauftritt der Stadt Bamberg wurde ebenfalls haufig zur Information ver-
wendet (109 Nennungen), andere Internetquellen wurden in vergleichbarer Zahl
zu Rate gezogen (104 Nennungen). Der Internetauftritt des TKS wurde mit nur
33 Nennungen dagegen eher selten genutzt. Das vor Ort bereit liegende Infoma-
terial des TKS wurde deutlich haufiger verwendet (74 Nennungen), Zeitungs-
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oder Zeitschriftenartikel hingegen nur in 13 Fallen. Dariber hinaus wurde 34 Mal
angegeben, dass Hinweise aus dem Bekanntenkreis als Informationsquelle ge-
dient hatten. Schlie3lich wurde 49 Mal die Kategorie ,Sonstiges““besetzt. Hier
wurden vorwiegend Funk und Fernsehen genannt. Insgesamt lasst sich konsta-
tieren, dass zwar die klassischen Reiseflihrer die meisten Nennungen verbuchen
konnten, das Internet aber das Informationsmedium darstellt, das am meisten
verwendet wurde. Zusammengenommen machen die auf drei Teilkategorien auf-
geteiten Internetquellen 246 Nennungen, d.h 57% aus.

Informationsquellen (Nn=432)

Zahl der Nennungen

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
Infomaterial Touristenzentrum |74
Internetauftritt TKS 7:| 33
Internetauftritt Stadt Bamberg ] | 109
sonstige Internetquellen ] | 104
Reisefuihrer | 154

Artikel in Zeitung D 13

Hinweise von Bekannten 34
Sonstiges 49

Die Bewertung der Qualitat der einzelnen verwendeten Informationsquellen er-
gibt ein recht einheitliches Bild. Alle Informationsquellen wurden in mindestens
90% der Félle als ,sehr informativ““oder ,techt informativ““eingestuft. Zwar gab
es bei allen Quellengattungen einige wenige Befragte, die sie als ,ywenig informa-
tiv©“einstuften, allerdings stellt diese Gruppe immer nur einen Bruchteil der Be-
fragten dar. Nur bei den (stark besetzten) Klassen Reiseflihrer und sonstige In-
ternetquellen gab es vereinzelte ,picht informativ“*Bewertungen, die jedoch an-
teilsmaRig kaum ins Gewicht fallen.
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Qualitat der Informationsquellen

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Infomaterial
Touristenzentrum £ | S1 28 |2|
) O nicht
Internetauftritt TKS | 3 | 13 | 15 | 2 | beurteilt
o @ sehr
Internetauftritt . .
informativ
Stadt Bamberg 9 | 49 | 46 | > |
_ 7 Orecht
sonstige o1 | 30 | a4 | 8 ”1 informativ
Internetquellen
i Owenig
) informativ
Reisefuhrer | 20 | 61 | 60 |94
i O nicht
informativ
Artikel in Zeitung 2 | 7 | 3 | 1 |
Hinweise von
Bekannten 8 | 14 | 2 | = |

Die Touristen, die sich im Voraus gezielt informiert hatten, wurden weiterhin ge-
fragt, worluber sie sich informiert haben, wobei hier bis zu drei Themen genannt
werden konnten. Hier lag der Schwerpunkt mit 38% (222 der 581 Nennungen)
vor allem auf den Sehenswirdigkeiten, die Bamberg zu bieten hat. Hervorzuhe-
ben ist mit rund 12% (72 der 581 Nennungen) die Bedeutung der Gastronomie
und Unterkiinfte, die vor Geschichte und Welterberbe mit 11% (64 der 581 Nen-
nungen), Kultur und Universitat mit ca. 8% (64 der 581 Nennungen) sowie dem
touristischen Angebot und der Park- und Verkehrssituation mit jeweils ungefahr
6% (37 und 35 der 581 Nennungen), fuhrt. Die Befragten empfanden es aller-
dings oft als schwierig, konkrete Angaben zu den Bereichen zu machen, Uber die
sie sich informiert hatten. Daher kommt die relativ groRe Gruppe zustande, die
Nennungen wie ,Alles““oder ,Allgemeines““zusammenfasst.

Woruber informiert (581 Nennungen)

0 50 100 150 200 250

Sehenswirdigkeiten 222

Gastronomie/Unterkunft | 72

Geschichte/Welterbe :|64
Kultur/Universitat :|45
touristisches Angebot :l 37
Parken/Verkehr :|35

Alles/Allgemeines | 75

Sonstiges 31
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Wenn man den Zusammenhang zwischen Wohnortentfernung und Informations-
beschaffung betrachtet, fallt auf, dass sich die Touristen, die von weiter weg an-
reisen, eher vor Abreise informieren. Bei den Befragten, deren Wohnort im Um-
kreis von 50 km um Bamberg liegt, holen ca. 30% (15 von 48) Informationen
vor Abreise ein. Bei Touristen, deren Wohnort zwischen 50 und 250 km entfernt
liegt, steigt die Zahl derer, die sich vor Abreise informieren, auf 50% (112 von
219). Bambergbesucher aus Uber 250 km Entfernung und aus dem Ausland in-
formieren sich deutlich haufiger vorab Uber die Stadt. So holen 210 von 342 Be-
fragten, deren Wohnsitz mehr als 250 km entfernt liegt, vor Abreise Informatio-
nen ein; bei Besuchern aus dem Ausland steigt diese Zahl sogar auf fast 70%
(63 von 88).

Informationsbeschaffung nach Wohnortentfernung

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Deutschland |

(<50km) o 3 |

Deutschland
(>50- 44 | 49 |
100km)

Deutschland O vor Abreise informiert

(>100- 68 | 58
250km)

O vor Abreise nicht informiert

Entfernung Wohnort

Deutschland |

(>250km) 210 132 |

Ausland 63 | 25 |

Bei der Differenzierung der Informationsbeschaffung nach der Aufenthaltsdauer
zeigt sich, dass Personen, die fur einen Kurzurlaub bzw. langer als zwei Tage in
Bamberg sind, sich eher vor Abreise informieren. So holen etwa 65% (156 von
129) derjenigen, die langer als zwei Tage in Bamberg verweilen, vorab Informa-
tionen ein, wohingegen das bei den Kurzbesuchern nur 40% (47 von 112) tun.
Mit der Aufenthaltsdauer nimmt also auch die Notwendigkeit zur Beschaffung von
Informationsmaterial vor Abreise zu.
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Informationsbeschaffung nach Aufenthaltsdauer

0% 10%

20% 30% 40% 50% 60%

70% 80%

90% 100%

Kurzbesuch

Aufenthaltsdauer

langer als 2

Tagesausflug

(<4h)

47

65

(=4h)

147

127

Ovor Abreise informiert

Ovor Abreise nicht informiert

Kurzurlaub
(1 UN)

50

39

Tage

156

73

Differenziert man die verschiedenen Altersklassen nach der Informationsbeschaf-
fung vor Abreise, zeigt sich ein gewisser Anstieg der Beschaffung von Informati-
onen mit dem Alter. Wahrend sich bei jungeren Besuchern nur ca. 50% (62 von
125) vor Abreise Uber die Stadt informieren, liegt diese Zahl bei alteren Besu-
chern bei etwa 65% (99 von 153).

100% 1

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 1

Informationsbeschaffung nach Altersklassen

Ovor Abreise nicht informiert

Ovor Abreise informiert

0%

185 >4
63
239 %
62
jungere Besucher(< mittleres altere Besucher (>
36) Alterssegment (36- 65)
65)

Altersklassen
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Der Zeitpunkt der Informationsbeschaffung wird auBerdem von der Haufigkeit
der bisherigen Bambergbesuche beeinflusst. So informierte sich die Mehrheit der
Erstbesucher (195 von 317, d.h. 61%) vor lhrem Aufenthalt. Bei denjenigen, die
zum zweiten Mal in die Stadt kamen, verhielt es sich &hnlich - 78 von 121 (64%)
holten vor Reiseantritt Informationen ein. Je ofter die Befragten aber schon zuvor
in Bamberg gewesen waren, umso weniger wichtig war die Informationsbeschaf-
fung vor Reisebeginn. So informierte sich bei den mit Bamberg bereits vertrauten
Personen eine geringerer Prozentsatz in Vorfeld, d.h. 54% (64 von 118) der
mehrmaligen und nur noch 42% (63 von 147) der haufigen Besucher Bambergs.

Informationsbeschaffung nach Besuchshaufigkeit

100% 1

122 43
75% 54

84

Ovor Abreise nicht informiert
50% 1

Ovor Abreise informiert

195 78
64

25%

63

0%

zum zweiten
Mal

zum ersten
Mal

mehrmals (3-
5)

haufiger (>5)

Haufigkeit des Besuchs

3.3. Aktivitaten und Aktionsradius in Bamberg

In diesem Abschnitt sind die Ergebnisse der deskriptiven Auswertung dariber
zusammengefasst, welchen Aktivitaten die Touristen wahrend ihres Aufenthalts
in Bamberg nachgehen und welchen Aktionsradius sie dabei haben. Im Einzelnen
sind dies die Fragen nach Unternehmungen, die mit dem reinen Sightseeing ver-
knupft werden sowie die Frage nach der Teilnahme an Stadtfiuhrungen und dem
Besuch von Museen (vgl. Anhang A: Fragebogen, Fragen 7, 8 und 11-13).

3.3.1. Kombination mit weiteren Aktionen

Mit 59% gab eine Mehrheit der Befragten an, ihren Aufenthalt in Bamberg auch
far andere Zwecke als Sightseeing zu nutzen.

Andere Aktivitaten auf3er Sightseeing (n=714)

ja: 59,7% nein: 39,6%

weil nicht / keine
Angabe; 0,7%
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Bei der folgenden Detailanalyse ist zu beachten, dass Mehrfachnennungen moég-
lich waren (z.B. Einkauf / Shoppen und zugleich Besuch von Freunden). Daher
beziehen sich die unten stehenden Zahlen und Prozentwerte auf die Zahl der
Nennungen, nicht auf die Zahl der Falle.

Am haufigsten wurde der touristische Aufenthalt in Bamberg mit dem Besuch
ortstypischer Gastronomie bzw. Brauereien verbunden, 228 Mal wurde dies als
weitere Aktivitat in Bamberg genannt. An zweiter Stelle liegt mit 179 Nennungen
der Bereich Einkaufen / Shoppen. Kulturelle Aktivitaten wie Konzert- oder Thea-
terbesuche rangierten mit 94 Nennungen auf dem dritten Platz, gefolgt von dem
Besuch bei Freunden oder Verwandten, was 75 Mal angegeben wurde. Nur weni-
ge Befragte (15 Nennungen) nutzen lhren Aufenthalt zusatzlich zur Teilnahme an
einem Kongress oder einer Tagung. Daruber hinaus wurde 57 Mal angegeben,
einen sonstigen, nicht im Fragebogen vorgegebenen Zweck in Bamberg zu ver-
folgen.

andere Aktivitaten aul3er Sightseeing

250 4 228
200 1 179
150 1
100 7 94
75
57
50 1
15
0
Kulturelle Einkauf / Besuch Kongress / Besuch von Sonstiges
Aktivitaten Shoppen ortstypischer Tagung Freunden und
(Konzert, Gastronomie / Verwandten
Theater, ..) Brauereien

3.3.2. Teilnahme an einer Stadtfihrung

Der gro3te Teil der Befragten, etwa zwei Drittel (66,8%), nimmt keine Stadtfuh-
rung wahr. 2,7% Prozent der Befragten machten keine Angabe zu dem Thema,
12,6% gaben an, dass eine Fiihrung noch bevorstinde.

Teilnahme an einer Stadtfuhrung (n=714)

ja, ja, steht
teilgenommen: | noch bevor: nein: 66,8%
17,9% 12,6%

weil3 nicht / keine
Angabe: 2,7%
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Die bereits erfolgte Teilnahme an einer Stadtfihrung ist dabei relativ unabhangig
von der Besuchshaufigkeit. Beim ersten Besuch haben ca. 16% (50 der 310) der
Befragten an einer Stadtfihrung teilgenommen. Beim zweiten Mal sind es beina-
he 24% (28 von 117), bei mehrmaligem Besuch wieder etwas mehr als 16% (20
von 148). War Bamberg schon o6fter als funf Mal Ziel einer Reise, hatten etwas
mehr als 20% bereits an einer Stadtfihrung teilgenommen. Vergleicht man die
geplante Teilnahme an einer StadtfUhrung nach der Besuchshaufigkeit mit, so
nimmt der Wert mit ca. 19% beim ersten Besuch (60 der 310) auf ungefahr 9%
beim zweiten und mehrmaligen Besuch (11 von 117 und 11 von 118) ab und er-
reicht seinen kleinsten Wert mit ca. 5%, wenn Bamberg bereits mehr als flinfmal
Reiseziel war.

Teilnahme an Stadtfuhrungen nach Zahl der
Bambergbesuche (n=693)

100% ~

S 80%
o
S 200 78
S 60% 87 110 O keine Stadtfuhrung
2
= O Stadtfuhrung steht noch
% 40% - bevor
£ 11 O bereits an Stadtfiihrung
8 60 8 teilgenommen
O 20% - 11 g
o

50 28 20 30

0%
zum ersten | zum zweiten | mehrmals |haufiger (>5)
Mal Mal (3-5)
Zahl der Bambergbesuche

Je langer der Aufenthalt in Bamberg war, desto geringer war die Zahl derer, die
auf eine Stadtfuhrung verzichteten. Bei einem Kurzbesuch von hoéchstens vier
Stunden nahmen ca. 77% (87 von 113 Personen) an keiner Stadtfiihrung teil, bei
einem Tagesausflug mit einer Dauer von Uber vier Stunden 76% (202 von 266),
bei einem Kurzurlaub mit einer Ubernachtung 67% (59 von 88) und bei einem
Aufenthalt von mehr als zwei Tagen 56% (128 von 227). Das ist aber vor allem
der zunehmenden Zahl derjenigen geschuldet, die die Teilnahme an einer Stadt-
fihrung fur den weiteren Verlauf ihres Bambergbesuchs einplanten. Nur 5% der
Kurzbesucher trafen diese Aussage, wahrend 22% der Touristen, die langer als 2
Tage in Bamberg blieben, angaben, dass die Teilnahme an einer Stadtfihrung
noch bevorstunde.
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Teilnahme an Stadtfuhrungen nach Aufenthaltsdauer

(n=694)
100% ~
S 80% -
g 128
2 59 - -
S 60w A 87 202 O keine Stadtfiihrung
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N 500 | 5 22 teilgenommen
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20 42 16 50
0%
Kurzbesuch | Tagesausflug |Kurzurlaub (1| langer als 2
(24h) (=4h) UN) Tage
Aufenthaltsdauer

Summa summarum hatte beinahe ein Funftel, fast 18% der befragten Touristen
(128 Personen), zum Zeitpunkt der Befragung bereits eine Stadtfihrung durch
Bamberg absolviert und konnte eine Aussage zum Grad des damit verbundenen
Wissensgewinns treffen. Dabei fallt das Urteil sehr positiv aus. Fast zwei Drittel
(64,8%) gaben an, sehr viel Neues Uber Bamberg erfahren zu haben, 27,3% er-
fuhren ,einiges““Neues, d.h. zusammengenommen wurden die beiden positiv be-
setzen Kategorien in 93% der Falle angegeben. Nur einige wenige Touristen ha-
ben kaum etwas (5,5%) oder ,pichts Neues““(2,3%) Uber Bamberg erfahren.

Haben Sie dabei Neues uber Bamberg erfahren?

(n=128)
5,506 2:3%
27,3% @ja, sehr viel
Oja, einiges
O kaum etwas
64,8%
0 habe nichts Neues
erfahren

3.3.3. Besuch von Sehenswiurdigkeiten

Die schon besuchten sowie die noch auf der touristischen ,to-do-Liste““stehenden
Sehenswirdigkeiten wurden Uber eine offene Frage erfasst. Durch das Weglassen
von feststehenden Antwortkategorien wurde zwar der Aufwand bei der Auswer-
tung erhoht, dafur konnten aber zwei wesentliche Fehler verhindert werden. Zum
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einen erfolgte so die Zuweisung des Labels ,Sehenswirdigkeit““durch die Pro-
banden selbst, nicht durch die Ersteller des Fragebogens. Zum anderen konnte
so ausgeschlossen werden, dass die Befragten von einzelnen Sehenswirdigkeiten
quasi durch das Verlesen der Antwortmadglichkeiten erstmalig erfuhren und diese
insbesondere bei den ,poch zu besuchenden““Statten eine zu grol3e Rolle (im
Sinne eines sozial erwlnschten Antwortverhaltens) spielen kénnten. Zur Auswer-
tung dieses Sachverhalts liegen zwei Abbildungen vor, bei denen die absoluten
Zahlen der Nennungen und ihr relatives Verhéltnis zueinander dargestellt wer-
den. Dabei ist zu beachten, dass 1005 Nennungen zu den besuchten Sehenswiir-
digkeiten nur 636 bei geplanten gegenulber stehen.

Bezuglich der konkreten Nennung von Sehenswirdigkeiten lasst sich eine domi-
nante Stellung des Doms feststellen. Rund 27% der Touristen gaben an, den
Dom bereits besucht zu haben und beinahe 24% planten diesen noch in ihren
Stadtrundgang mit ein. Weitere touristisch bedeutende Ziele in Bamberg waren
das Alte Rathaus (13,3% der vollzogenen und 5,5% der geplanten Besuche), das
Kloster Michelsberg (7,8% und 3,5%), der Rosengarten (6,5% und 5,8%) sowie
Klein Venedig (4,8% und 6,6%). Etliche Nennungen bezogen sich auBerdem auf
gastronomische Ziele (etwa die Brauerei Schlenkerla), die offenbar flur viele Be-
suchern auch unter den Begriff ,Sehenswurdigkeiten““allen. Die erhdhte Zahl an
geplanten (46, d.h. 7,2%) in Verhaltnis zu den bereits absolvierten Besuchen
(35, d.h. 3,5%) deutet darauf hin, dass gastronomische Betriebe eher zu spéate-
rer Stunde als zu den Befragungszeitpunkten aufgesucht werden.

Alle anderen Sehenswiurdigkeiten wurden deutlich seltener genannt, so dass sie
far die Auswertung raumlich zusammengefasst dargestellt werden (vgl. hier die
Listen zu F11.1 und F11.2 im Anhang). Die meisten dieser nachrangigen Touris-
tenziele fanden sich im Berggebiet (v.a. die Neue Residenz mit 30 Nennungen bei
schon besucht und 17 bei geplant), aber auch in der Inselstadt. So wurde etwa
die Martinskirche 15 Mal besucht und ihr Besuch zweimal geplant. Bei den weite-
ren Kategorien nimmt mit zunehmender Entfernung der Sehenswirdigkeiten vom
Befragungsgebiet die Qualitat der Daten ab. So sind bei ,Sonstiges““auch recht
unkonkrete Aussagen (LAlles““,Alle Kirchen““ ,Rundgang“y zu finden. Nachvoll-
ziehbarerweise wurden vor allem auf die Frage nach geplanten Besichtigungszie-
len derartige Antworten gegeben.
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Besuch von Sehenswurdigkeiten

(absolute Zahlen der Nennungen) Anteil der Nennungen [%]
0 50 100 150 200 250 300
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Altes Rathaus
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Rosengarten EI 65

Klein Venedig 5‘218
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Besuch von Sehenswurdigkeiten

(Prozente der Nennungen) Anteil der Nennungen [%6]
0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0
Dom | T 24.2 127,5
113,3

Altes Rathaus 55
Obereits besucht

Kloster Michelsberg F 7.8 O Besuch geplant
Rosengarten [ 4°

. . O
Sonstige SW (Berggebiet) 8 6, 10.4
. 19,2
Sonstige SW (Inselstadt) 52
: 19 7
Sonstige SW (restl. Altstadt) 111.6
Sonstige SW (gesamtes Stadtgebiet) 2,0 112 .4

3.3.4. Museumsbesuche

Die groRe Mehrheit der Befragten (79%) besuchte wahrend ihres Aufenthalts in
Bamberg kein Museum. Mit 4% konnte oder wollte ein recht groRer Teil keine
Angaben zu dieser Frage machen, ebenso sind hier die Personen einzuordnen,
die zum Zeitpunkt der Befragung in dieser Sache noch unschlissig waren. Damit
stellt die Gruppe der Museumsbesucher mit 17% eine Minderheit dar. Darin ent-
halten sind sowohl Personen, die bereits ein Museum bei diesem Bambergaufent-
halt besucht haben, als auch diejenigen, die einen Besuch geplant hatten.
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Museumsbesuch (n=714)

ja: 16,8% nein: 79,4%

weil nicht / keine
Angabe; 3,8%

Ein GrolRteil der Befragten, die sich gegen einen Museumsbesuch entschieden
hatten, war bereit eine Aussage Uber die Grinde daflr zu treffen. Gut die Halfte
(51,2%) sieht im Zeitmangel das wesentliche Problem. Fur 17,4% war mangeln-
des Interesse der ausschlaggebende Punkt, kein Museum besuchen zu wollen.
Nur 3,1% gaben an, dass ihnen keine ausreichenden Informationen zu den Mu-
seen zur VerfiUgung standen. 68 Personen, also 11,8% der Nicht-
Museumsbesucher gab sonstige Grunde an. Schlielllich duBerten sich 16,5%
nicht zu den Grinden fur ihren museumsfreien Bambergaufenthalt.

Grunde, kein Museum zu besuchen (n=576)

16,5%

Okeine Zeit

11,8% Okein Interesse

51,2% Okeine ausreichende Information

O sonstiges
3,1%

OweiR nicht / keine Angabe

Der Spitzenreiter bei den sonstigen, einen Museumsbesuch verhindernden Um-
standen ist das Wetter. Die sonnigen Verhaltnisse an den Befragungsterminen
wurden 34 Mal als entsprechende Grinde angegeben. Weiterhin gaben je 6 Per-
sonen an, die Museen schon ein andermal besucht zu haben, weitere 6 Mal wur-
de darauf hingewiesen, dass man wegen der Kinder oder des mitgefihrten Hun-
des vom musealen Aufenthalt Abstand nehmen muisse. Die 22 anderen Nennun-
gen lassen sich nicht in eine einheitlich thematische Kategorie bringen.
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Sonstige Griunde, kein Museum zu besuchen (n=68)

40 7
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35 A
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157
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schon besucht Wetter Kinder / Hund weitere Griinde

An erster Stelle bei den besuchten Museen stehen die neue Residenz sowie das
Naturkundemuseum. Diesen folgen das Di6zesanmuseum und das Alte Rathaus,
an die sich das Historische Museum und Brauereimuseum anschliel3t. Beide wur-
den seltener besucht, spielen aber auch bei der weiteren Ausflugsplanung eine
gewisse Rolle. Insgesamt bewegt sich das Feedback auf diese Teilfrage allerdings
auf einem sehr niedrigen Niveau. Viele der genannten Museen konnten tatsach-
lich existierenden Museen nicht weiter zugeordnet werden.

Besuchte Museen und geplante Museumsbesuche

0 2 4 6 8 10 12 14
Neue Residenz 3 112
Naturkundemuseum 3 110
Di6zesanmuseum 7 |8
Altes Rathaus 3 17 -
| O bereits besucht
. . 16 O Besuch geplant
Historisches Museum | 6
Brauereimuseum I j
sonsti 14
ge Museen 19
. | 7
Nicht zuordenbar 112

Bei folgender Abbildung wird der Besuch eines Museums ins Verhaltnis zur Auf-
enthaltsdauer gesetzt. Generell lasst sich festhalten, dass der Besuch eines Mu-
seums mit zunehmender Aufenthaltsdauer prozentual relevanter wird. Bei einem
Aufenthalt von héchstens vier Stunden (Kurzbesuch) planten beinahe 10% einen
Museumsbesuch ein. Tagesausfligler mit einem Aufenthalt von Uber vier Stun-
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den und Kurzurlauber besuchten mit jeweils knapp tUber 10% und 15% ein Mu-
seums, wogegen der Museumsbesuch bei Touristen, die langer als zwei Tage
blieben, mit ca. 28% eine ungleich bedeutendere Rolle ein-
nimmt.

Museumsbesuch nach Aufenthaltsdauer

100% 1
80%
son 160
Vl 74
101 231 O kein Museumsbesuch
O Museumsbesuch erfolgt
40%
20% |
62
iLil 34 =
0%
Kurzbesuch Tagesausflug Kurzurlaub langer als 2
(24h) (=4h) (1 UN) Tage
Aufenthaltsdauer

3.3.5. Besuch anderer Stadtviertel

Die nachste Frage zielte darauf ab, Hinweise Uber den Aktionsraum der Bam-
bergbesucher zu erfahren. Wie oben angegeben, fand die Befragung im touristi-
schen Kernraum der Bamberger Altstadt statt, d.h. in den relativ flussnahen Be-
reichen des Berggebiets. Bei der Formulierung dieser Frage galt es, besonders
behutsam vorzugehen. Um eine suggestive Fragestellung und eine Ubernahme
von vorgepragten Raumkonzepten zu vermeiden, wurden keine Antwortmaoglich-
keiten vorgegeben. Aus dem gleichen Grund kam keiner der bei der Einteilung
des Bamberger UNESCO-Welterbes gebrauchlichen Begriffe ,Bergstadt®; ,lnsel-
stadt““und ,Gartnerstadt““zur Anwendung. Stattdessen wurde bewusst der etwas
unscharfere Begriff ,Altstadt““gewahlt. Auf die Frage ,Besuchen Sie auch einen
anderen Teil Bambergs als die Altstadt?““antwortete mit 71,0% der Befragten ein
Grol3teil mit nein. Etwas weniger als ein Viertel (23,7%) bejahte die Frage, wah-
rend 5,3% nicht antworten konnten oder wollten.

Besuch anderer Teile Bambergs aul3erhalb der Altstadt
(n=714)

ja: 23,7% nein: 71,0%

weild nicht / keine
Angabe: 5,3%

Da keine Antwortmadglichkeiten vorgegeben waren, ergab sich eine breite Palette
an verschiedenen Gebieten, die von den Touristen genannt wurden. Dabei ist
interessant, welche Stadtteile/ Gebiete die Personen zur Altstadt zadhlen bzw. von
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ihr abgrenzen. Von 195 Nennungen gaben 48 Befragte an, auller der Altstadt
auch die Umgebung Bambergs zu besuchen. Hierzu zahlen u.a. Pottenstein, Vier-
zehnheiligen, Schloss Seehof, der Staffelberg sowie das Maingebiet. Fast genau-
so viele Personen (47 Befragte) kamen bei ihrem Besuch noch in weitere Wohn-
viertel Bambergs. Dabei wurden vor allem das Bahnhofsviertel, Bug, die Garten-
stadt, Bamberg-Ost, Gaustadt, Wildensorg, das Haingebiet, Bischberg oder die
Wunderburg genannt. Das Berggebiet war mit 22 Nennungen so grol3, dass es
als eigene Kategorie behandelt werden konnte. Das zum Welterbe zugehdrige
Gartnerviertel wurde 16 mal genannt. Des Weiteren besuchten einige der Befrag-
ten den Hafen, d.h. vor allem das Industriegebiet und Hallstadt, den Hainpark
sowie die Altenburg. Neun der Befragten gaben zusatzlich an, die FuRgangerzone
bwz. Innenstadt zu besuchen. In die Kategorie Sonstiges fallen alle Restantwor-
ten, ob z.B. Campingplatz, Arena oder die Bierkeller.

Besuch anderer Stadtteile aul3erhalb der Altstadt

(n=195)
Umgebung | 48
weitere Wohnviertel Bambergs | |47
Berggebiet | | 22
Gartnerviertel | |16

Hafen 13

Hain / Hainpark 12

FuBgangerzone / Innenstadt 9

Altenburg 7

Sonstiges | 21

Beim Abgleich des Besuchs anderer Stadtteile Bambergs mit der Aufenthaltsdau-
er lassen sich ebenfalls tendenzielle Abhangigkeiten erkennen. Mit einem lange-
ren Aufenthalt steigt die Wahrscheinlichkeit, dass auch andere Stadtteile als die
in der Regel touristisch attraktivere Altstadt besucht werden. Dieser Anstieg ist
freilich auch durch eine Zunahme von Ausfligen in die Umgebung erklarbar.

Bei einem Kurzaufenthalt von héchstens vier Stunden besuchten etwas Uber 10%
der Touristen andere Stadteile, wogegen bei einer Aufenthaltsdauer von uUber
zwei Tagen die Wahrscheinlichkeit beinahe 40% betrug. Bei der Aufenthaltsdauer
im Rahmen eines Tagesausfluges von Uber vier Stunden und einem Kurzurlaub
mit der Dauer einer Ubernachtung hielt sich der Besuch anderer Stadtteile mit
jeweils ungefahr 20% bzw. 15% in etwa die Waage.
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Besuch anderer Stadtteile nach der Aufenthaltsdauer
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80%
70% 1 132
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Vergleicht man den Besuch anderer Stadtteile Bambergs mit der Haufigkeit der
Bambergbesuche, so lasst sich feststellen, dass mit einem langeren Aufenthalt
die Wahrscheinlichkeit steigt, einen anderen Stadtteil zu besuchen. Bei einem
ersten Bambergbesuch besichtigten nur knapp 20% (57 von 293) einen anderen
Stadtteil. Ahnlich verhalt es sich bei einem zweiten Bambergbesuch, bei dem nur
knapp 18% (21 von 117) andere Stadtteile besichtigten. Bei mehrmaligem oder
haufigem Entschluss, Bamberg als Reiseziel zu wahlen, gaben Uber 31% bzw.
36% der Befragten an, einen anderen Teil als die Altstadt zu besuchen.

Besuch anderer Stadtteile
nach Haufigkeit der Bambergbesuche

100% 1
80% |
60% 1 236 96
O andere Stadtteile nicht besucht
O andere Stadtteile besucht
40%
20% |
57 21
0%
zum ersten | zum zweiten mehrmals héaufiger
Mal Mal (3-5 Mal) (>5 Mal)
Haufigkeit Besuch
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Bezieht man den Besuch anderer Stadtteile auf das Alter der Befragten, so stellt
man ein mit dem Alter sinkendes Interesse am Besuch anderer Stadtteile fest. So
besuchten nur knapp 21% der alteren Besucher (31 von 149) andere Stadtteile
als die Altstadt, wogegen die Zahl im mittleren Alterssegment auf fast 24% an-
steigt (96 von 403). Bei den jungeren Besuchern gaben fast 35% an, andere
Stadtteile zu besuchen.

Besuch anderer Stadtteile nach Altersklassen

100% 1

90% -
80% 4
70% 4

80
60% 1 307 118 O andere Stadtteile nicht besucht
50% | O andere Stadtteile besucht
40%
30% 4
20% 4

42
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0%

jungere Besucher mittleres altere Besucher
(< 36) Alterssegment (> 65)
(36-65)
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3.4. Themenkomplex ,JUNESCO-Welterbe“*

In diesem Abschnitt sind die Ergebnisse dartiber zusammengefasst, welchen Wis-
sensstand die Touristen vom Konzept Welterbe an sich und im konkreten Fall
Bambergs haben. Im Einzelnen sind dies die Fragen nach der Bekanntheit des
Welterbepradikats, danach, ob dies Motivation war, Bamberg zu besuchen und
nach dem Vorstellungen, die mit Welterbe allgemein und mit dem Welterbe Bam-
berg im Besondern verbunden sind (vgl. Anhang A: Fragebogen, Fragen 14-17).

3.4.1. Kenntnis des Bamberger UNESCO-Welterbe-Titels

Eine Uberwaltigende Mehrheit der befragten Touristen (85,4%) hatte Kenntnis
davon, dass Bamberg als UNESCO-Welterbe gelistet ist. Nur 14,1% gaben zu,
das bislang nicht gewusst zu haben. Drei Personen wollten hierzu keine Angabe
machen. Diese Frage fungierte als Filter, so dass die Fragen 15 bis 18 nur bei
einer positiven Antwort gestellt wurden. Daher ist es sehr erfreulich, dass eine so
groRe Anzahl an dieser Stelle mit ja antworteten, so dass sich der Themenkom-
plex ,Welterbe““ebenfalls auf eine ausreichend groRe Datenmenge stitzen kann
(610 Personen). Allerdings muss hinzugefluigt werden, dass bei dieser Fragestel-
lung eine gewisse suggestive Komponente nicht ausgeschlossen werden konnte.
Somit kann davon ausgegangen werden, dass einige wenige Personen sozusagen
in dem Moment der Fragestellung erstmalig von dem Titel gehdrt hatten und
trotzdem der sozialen Erwiinschtheit der Frage folgend mit ja antworteten. Somit
sind 85,4% ,ja““unter Umstdnden etwas hoch gegriffen. Allerdings kann der An-
teil dieser ,getarnten Unwissenden““mithilfe der Frage nach der Wissensquelle
(nachste Unterfrage) abgeschatzt werden.
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Wussten Sie, dass Bamberg den Titel "UNESCO-
Welterbe" tragt? (n=714)

ja: 85,4% nein: 14,1%

weil3 nicht / keine
Angabe: 0,4%

Uber ein Drittel, 35,4% der Befragten (186 Personen) erfuhren vom Bamberger
Welterbetitel Uber Funk, TV und die Presse, 21,7% (114) zogen Reiseftihrer und
Infohefte hinzu, weitere 16,0% (84) nutzen das Internet als Recherchemdéglich-
keit. Weitere 8,9% (47) erfuhren dies erst durch die Beschilderung, die sie auf
ihrem Reiseweg sahen. 6,8% (36) erfuhren vom Welterbestatus Bambergs durch
Gesprache mit Bekannten und Verwandten. AuRerdem gaben 7,6% (40) an, auf-
grund lhrer Allgemeinbildung vom Titel zu wissen.

Herkunft des Wissens Uber Welterbe Bamberg
(525 Nennungen)

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
. . . . . . . . . )

Funk, TV, Presse 186

Reiseftihrer/Infohefte 114

Internet 84

Beschilderung :|47
Allgemeinbildung 40
Verwandte, Bekannte 36
Sonstiges :|18

Reorganisiert man diese Klassifizierung —wo moglich —nach dem Zeitpunkt, zu
dem die Befragten den Grol3teil ihres Wissens Uber das Welterbe Bamberg er-
worben haben, zeigt sich, dass fast drei Viertel (388 von 525) bereits vor der
Abreise entsprechende Nachforschungen anstellten, wahrend 17,3% (91 von
525) sich erst nach ihrer Ankunft in Bamberg weitergehend Uber die Stadt infor-
mierten. Bei 46 von 525 Nennungen bleibt der Zeitpunkt der Information unklar.
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Herkunft des Wissens Uber Welterbe Bamberg
(sortiert nach Zeitpunkt) (525 Nennungen)

46
91
Ovor Ort/wéahrend
der Reise
Ovor Abreise
O unklar
388

3.4.2. Welterbe als Motivation fur Bamberg Besuch

Flr nahezu vier Flnftel der Befragten stellte der Titel UNESCO-Welterbe keinen
Grund dar, nach Bamberg zu kommen. Wahrend 1% keine Angaben zu dieser
Frage machen wollte, gaben 19,2% an, dass der Titel ein Grund fur ihren Besuch
in der Stadt ist. Dieses Ergebnis ist insofern recht aussagekréftig, als dass durch
den Filtereffekt im Fragebogen alle 610 hier bericksichtigten Personen Kenntnis
von dem Welterbestatus hatten.

Welterbetitel als Grund des Bambergbesuchs (n=610)

ja: 19,2% nein: 79,8%

weil3 nicht / keine
Angabe: 1,0%

Differenziert man die Frage, ob der Welterbetitel Grund fir den Bambergbesuch
war, nach der Besuchshaufigkeit, so lasst sich feststellen, dass mit zunehmender
Besuchshaufigkeit der Welterbestatus als Reisemotiv an Wirkkraft verliert. Von
den Befragten, die Bamberg zum ersten Mal besuchten, gaben Uber zwei Drittel
(201 von 264) an, dass der Status fur sie kein Entscheidungsgrund gewesen sei.
Beim zweiten Besuch der Stadt geben schon tber 80% (87 der 108) an, Bam-
berg nicht wegen des UNESCO-Titels zu besuchen. Bei einem mehrmaligen Be-
such erreicht diese Absage mit Uber 89% ihren Hochstwert (84 von 95). Besu-
cher, die Bamberg schon haufiger, also tUber funf Mal besucht haben, geben mit
knapp 16% (22 der 141) den Welterbestatus als Besuchsgrund an.
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Welterbe als Besuchsgrund nach Besuchshaufigkeit
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Differenziert man die Frage, ob der Welterbetitel Grund fir den Bambergbesuch
war, nach der Wohnortentfernung der Befragten, so wird deutlich, dass der Welt-
erbestatus mit Uber 35% (22 von 62) vor allem fur aus dem Ausland angereiste
Touristen einen bedeutenden Besuchsgrund darstellt. Befragte aus dem Bamber-
ger Umland mit einer maximalen Wohnortentfernung von héchstens 50 km sahen
zu rund 23% (9 von 48) den Titel als Besuchsgrund, wahrend Befragte mit einer
Wohnortentfernung zwischen 50 und 100 km in Deutschland nur zu 14% (11 von
78) die Frage bejahten, ob das Welterbe ein relevanter Besuchsgrund sei. Bei
Befragten mit einem Wohnort in Deutschland zwischen 100 und 250 km und ei-
ner Wohnortentfernung Uber 250 km ergaben sich keine nennenswerten
Schwankungen. Bei beiden lag der Besuchsgrund aufgrund des Welterbetitels bei
18% (21 von 114 und 54 von 203).
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Welterbe als Besuchsgrund nach Wohnortentfernung
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3.4.3. Assoziationen mit dem Titel ,l UNESCO-Welterbe“

Die folgende Frage beschaftigte sich auf einer allgemeinen Ebene mit dem Titel
UNESCO-Welterbe. Auf die offen gestellte Frage, mit welcher Vorstellung das
Pradikat verbunden wird, konnten bis zu vier Assoziationen bzw. Begriffe ge-
nannt werden. Summa summarum gaben die 610 Befragten an diesem Punkt
881 Nennungen zu dem Thema ab, d.h. im Schnitt 1,44 Nennungen pro Person.
Da einige Personen vier Assoziationen nannten und andere nur eine, ist es wich-
tig an dieser Stelle darauf hinzuweisen, dass es sich bei den folgenden Prozent-
zahlen nicht um Anteile an der Menge der befragten Personen handelt, sondern
um Anteile an den gesamten Nennungen.

Mit 28,9% war das Themenfeld historische Bausubstanz““am starksten besetzt.
Hierin finden sich AuRerungen wie ,historische Gebaude*“: ,Architektur<“oder ,alte
Stadt“’ Hier wird der Begriff Welterbe mit baulichen Strukturen in Verbindung
gebracht, die durch hohes Alter bzw. guten Erhaltungszustand auszeichnen. Die
hier getroffenen Nennungen bewegen sich auf einer deskriptiven Ebene, d.h. das
reine Vorhandensein der genannten baulichen Strukturen wird mit dem Titel U-
NESCO-Welterbe assoziiert.

Das nachste Themenfeld beinhaltet einen anderen Schwerpunkt. Ein Viertel der
Nennungen (25,0%) betont eindeutig den Erhaltungsgedanken. Hier finden sich
Assoziationen wie ,besonders erhaltenswert“] ,Schutz alter Bauten““oder ,Pflege
der Gebaue“’ In diesem Fall wird ein denkmalpflegerische Auftrag mit dem Welt-
erbeprogramm in Verbindung gebracht.

Die ersten beiden Gruppen, und somit Uber die Halfte der Nennungen, haben ei-
ne starke Ausrichtung auf bauliche Strukturen gemeinsam. Davon unterscheiden
sich die AuRerungen, die unter dem Punkt ,Kulturerbe / Geschichte““zusammen-
gefasst werden kdénnen. Hier werden mit 17,4% der Nennungen immaterielle
Werte wie ,Geschichte; ,historisch wertvoll““oder ,Kultur““angesprochen. Wie in
der ersten Gruppe (,historische Bausubstanz“y geht es hier um Vergangenes,
allerdings in diesem Fall ohne dass sich das zwangslaufig in Baulichem manifes-
tiert.
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Weitere Nennungen lassen sich in das Themenfeld ,$chénheit / sehenswert /
touristisches Interesse““einordnen. Hier wird das touristische Potenzial angespro-
chen, dass durch den Welterbe-Titel nachgewiesen wird. AuRBerungen wie ,lpoh-
nenswert anzuschauen“? ,schon““oder ,sehenswert““deuten darauf hin, dass der
Titel Welterbe in diesen Fallen als ein Gutesigel flur touristisch Sehenswertes gilt.
Dieser wirtschaftlich interessante Aspekt befindet sich mit nur 11,7% der Nen-
nungen deutlich hinter den zuvor genannten Themenfeldern. Allerdings schwingt
diese Deutung auch in vielen der dort gedulRerten Assoziationen mit, denn histo-
rische Gebaude, ein schitzenswertes Ensemble oder ein Ort mit wichtigen histo-
rischen Bezuigen haben sicherlich grundsatzlich eine gewisse touristische Anzie-
hungskraft.

Im Themenfeld ,Herausragende Bedeutung / Einzigartigkeits in das 7,6% der
Nennungen einzuordnen sind, finden sich AuRerungen wie ,Einmaliges“: ,Auler-
gewdhnlichkeit““oder ,wichtig“® Auf einer recht abstrakten Ebene wird dabei auf
grundlegende Werte Bezug genommen, die mit dem Titel Welterbe in Verbindung
gebracht werden. Viele der hier genannten Assoziationen finden sich in dhnlicher
Form (,universeller Wert“; ,Authentizitat; ,lntegritat“y in den grundlegenden
Texten der UNESCO zu Thema Welterbe, wie etwa der Welterbe-Konvention.

Mit 2,8% wird in einem kleinen Teil der AuRerungen die Funktion des Welterbe-
programms als Label (,Welterbe als Gutesigel“; ,International anerkannter Titel“}
angesprochen oder auf die Ausschuttung von Fordergeldern (,E6rderung“;’ ,Geld
far Renovierung“y Bezug genommen.

Bei 1,1% der AuRerungen wurden auf die Frage nach Assoziationen mit ,UNES-
CO-Welterbe““eine oder mehrere konkrete Welterbestatten wie die Pyramiden
oder die Dresdner Waldschlésschenbriicke genannt. Einige weitere AuRRerungen
konnten den oben genannten Themenfeldern nicht zugeordnet werden, so dass
sich eine 5.4% starke ,Sonstiges“*Gruppe ergibt. Der Themenbereich ,Natur<©
bzw. die Verbindung zwischen Natur und Kultur — ebenfalls ein inhaltlicher
Schwerpunkt des Welterbe-Programms —wurde bei der gesamten Befragung le-
diglich drei Mal genannt, so dass diese AuRerungen auch unter ,Sonstiges““ein-
geordnet wurden.

Assoziationen mit "UNESCO-Welterbe"
(881 Nennungen)

Zahl der Nennungen
0 50 100 150 200 250 300

historische Bausubstanz | 255

Denkmalschutz / Denkmalpflege | 220

Kulturerbe / Geschichte | 153

Schoénheit / sehenswert / touristisches Interesse | 103

Herausragende Bedeutung / Einzigartigkeit 67
Label / Fordergelder 25

Nennung konkreter Welterbestatten D 10

Sonstiges 48
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3.4.4. Grunde fur den Bamberger UNESCO-Welterbe-Status

Im Folgenden sollten die Besucher angeben, weshalb Bamberg ihrer Meinung
nach den Status UNESCO-Welterbe erhalten hat. Dabei gaben 610 Befragte 894
von 2440 moglichen Nennungen an, da vier Grinde von jeder Person genannt
werden konnten. Mit 1,47 Nennungen im Schnitt liegt die Quote minimal héher
als bei der Frage nach der allgemeinen Assoziation mit dem Pradikat Welterbe
der UNESCO. Auch hier beziehen sich die Prozentzahlen auf die gesamten Nen-
nungen, da Mehrfachantworten moglich waren.

Rund 40% der Antworten (361 von 894 Nennungen) beziehen sich in allgemeiner
Form auf historische Gebaude oder das Gesamtensemble der Stadt. Die Tatsa-
che, dass es in Bamberg viele alte Gebaude gibt, ist nach dieser Lesart ein ent-
scheidender Grund fur den Welterbestatus. In dieser Kategorie sind Aussagen
wie ,alte Gebaude“s ,historische Altstadt““oder ,Stadtbild““zu finden.

In etwas Uber 15% der Nennungen (135 von 894) werden die Unversehrtheit
und der gute Erhaltungszustand der Altstadt als Grund fir das Pradikat
dargstellt. Die Aussagen beziehen sich —ahnliche wie in der ersten Kategorie —
auf Bauwerke, betonen aber zudem den Erhaltungsgedanken sehr stark. Bam-
berg ist Welterbe, weil hier (im Gegensatz zu anderen Stadten) so viel erhalten
ist. AuBerdem wird hier oft darauf Bezug genommen, dass Bamberg von grolRe-
ren Zerstorungen im Zweiten Weltkrieg verschont geblieben ist.

Etwas Uber 12% (112 von 894) der Nennungen beziehen sich auf das Themen-
feld Geschichte und Kulturerbe. Es geht hier nicht in erster Linie um die Bauwer-
ke Bambergs, sondern um die historische Bedeutung der Stadt und um bis heute
erhaltene Traditionen. Neben eher allgemeinen Aussagen (,blistorisches”; ,Ge-
schichte“; _Kultur“y wurden mit Bamberg verbundene historische Personen
(.Heinrich und Kunigunde““,Kaiser“}y erwahnt und Bezug auf die kirchliche Bedeu-
tung der Stadt genommen (,Bischofsstadt“}.

In einer weiteren Gruppe (69 von 894, d.h. knapp 8%) wurden Nennungen von
konkreten Sehenswirdigkeiten zusammengefasst. Vor allem der Dom wurde hier
angegeben, weniger oft Klein Venedig oder das Alte Rathaus. Bamberg ist wegen
bestimmter Objekte (wegen des Doms respektive wegen des Rathauses, usw.)
Welterbe, so die Logik dieser Antworten.

In der Gruppe ,Schdnheit / Ambiente““finden sich Aussagen, die sich auf die as-
thetische Qualitat Bambergs beziehen. Hier wurden Antworten wie ,Gesamtein-
druck®; ,Elair““oder ,Ambiente““subsumiert. Bamberg ist demnach bei fast 7%
(61 von 894) der Nennungen deswegen Welterbe, weil es eine ,schéne Stadt”“st.
Knapp 5% der Nennungen (46 von 894) bezogen sich auf den Themenkomplex
Denkmalpflege und Erhaltung. Antworten wie ,schitzenswerte Bauten“; ,Erhal-
tung““oder ,Denkmalschutz““stellen die Pflicht zur Erhaltung in den Vordergrund.
Hier liegt der Gedanke zugrunde, dass Bamberg auf der Welterbeliste steht, weil
es schitzens- und erhaltenswert ist.

Mit Uber 8% (75 von 894 Nennungen) nimmt das Themenfeld Sonstiges einen
nicht zu vernachlassigenden Stellenwert ein. Enthalten sind alle Nennungen, die
Aufgrund ihrer Vielfaltigkeit keiner Gruppe zugeordnet werden konnten.
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Grunde fur Bamberger Welterbe-Status

(894 Nennungen) Zahl der Nennungen
0 50 100 150 200 250 300 350 400

historische Gebaude / Altstadtensemble | 361

Erhaltungszustand / Unversehrtheit | 135

Geschichte / Kulturerbe 112

bestimmte Gebaude / Sehenswirdigkeiten 69

Schénheit / Ambiente 61

Denkmalschutz / Denkmalpflege 46

herausragende Bedeutung / Einzigartigkeit 35

Sonstiges 75

3.5. Anregungen und Kritik

An dieser Stelle sind die Anregungen und die Kritik zusammengefasst, die von
den Besuchern bezlglich der weiteren Gestaltung des Welterbes Bamberg gege-
ben wurden (vgl. Anhang A: Fragebogen, Frage 19).

Zunachst sollten die Befragten angeben, was ihrer Meinung nach beibehalten
werden sollte. Hierbei waren keine Antwortkategorien vorgegeben. Folglich war
es auch fur viele Personen schwierig, konkrete Angaben zu machen. Daher rihrt
die Kategorie ,s0 lassen / alles““mit 44 von 326 Nennungen (13,5%). Grundsatz-
lich aber scheinen die Besucher vor allem mit der Bausubstanz und dem Zustand
der Gebaude zufrieden zu sein (88 von 326 Nennungen, d,h. 27%). Dazu zahlt
vor allem die gepflegte Bausubstanz im Einklang mit der Denkmalpflege. Auch
das Ambiente, der Charme der Stadt sowie ,Kultur““gehdren zu den meistge-
nannten Antworten (65 Nennungen). Die Tradition, Freundlichkeit, Sauberkeit
und der Flair der Stadt kommt bei Besuchern sehr gut an. Sogar die Verkehrs-
und Parksituation wird mit 40 Nennungen (etwa 12%) als positiv bewertet. Bei-
behalten werden sollte den Befragten zufolge auch das Preis-Leistungs-Verhéaltnis
der Gastronomie in Bamberg (36 Nennungen). Das Informationsmaterial zur
Stadt sowie die Mdglichkeiten zur Information werden 17 Mal genannt. Die Be-
fragten scheinen, mit der Touristeninformation sehr zufrieden zu sein. Auch die
Geschaftssituation, besonders die kleinen Geschafte, schneiden gut ab (12 Nen-
nungen).
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Was sollte beibehalten werden? (326 Nennungen)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Bausubstanz | 88

Ambiente, Kultur,

Charme 65

so lassen / alles | 24

Verkehrs- und
Parksituation

Gastronomie (Preise
/Angebot)

Informationsmaterial 17
Geschéafte 12
Sonstiges 24

| 36

Nach der Frage, was beibehalten werden sollte, folgte die Frage nach Dingen, bei
denen Veranderungsbedarf bestiinde. Hierbei fallt auf, dass oft ahnliche Antwor-
ten gefallen sind, die schon in der Frage zuvor als beibehaltenswert eingestuft
wurden. Viele Leute scheinen zufrieden zu sein; dennoch gibt es deutlich mehr
negative (426 Nennungen) als positive Bewertungen (326 Nennungen). Auch fiel
auf die Frage, was verandert werden sollte, bisweilen die Antwort, man sollte
alles so lassen, was also letztlich in die Kategorie Sonstiges einzuordnen ist (36
Nennungen). Der Hauptkritikpunkt der Befragten konzentriert sich mit 140 von
426 Nennungen (33%) auf die Verkehrssituation. Die diesbezlglichen Winsche
waren dabei recht unterschiedlich. Von manchen werden Verkehrsberuhigung
und eine Ausweitung der FuBgangerzone gefordert, anderen ist gerade die be-
reits vorhandene Verkehrsberuhigung in Bamberg ein Dorn im Auge und sollte im
Sinne der individuellen Mobilitat eingeschrankt werden. An zweiter Stelle der Kri-
tikpunkte liegen das Parkplatzproblem und die Ausschilderung (79 von 426 Nen-
nungen). Zwar gab es hierzu in der Frage zuvor auch positive Stimmen, doch
scheinen vor allem der Mangel an Parkplatzen, die hohe ParkgebiUhr und die oft-
mals schlechte Ausschilderung in der Stadt zu Unmut zu fahren. Auch die Infor-
mationsmadglichkeiten fur Touristen wurden in der vorhergehenden Frage als bei-
behaltenswert eingestuft, doch gibt es nun immerhin 69 Nennungen (16%), die
auf eine gewisse Unzufriedenheit mit der Situation hinweisen. Konkret werden
hier eine Verbesserung der Informationsmoglichkeiten, weitere Informations-
schilder zu Sehenswiurdigkeiten oder eine verbesserte Ausschilderung zur Touris-
teninformation angeregt.

Auch bei Kultur, Geschaften und Gastronomie sehen einige Personen (43 Nen-
nungen) Verbesserungsbedarf. Genannt werden u.a. zu viele Massenevents und
mehr einheimische Geschéafte (allerdings gab es auch Forderungen nach mehr
GroRRveranstaltungen und gréRBeren Geschaften). Grundsatzliche Verschonerun-
gen (Untere Brucke, verfallene Hauser, Dreck), insbesondere auch au3erhalb des
Stadtkerns, werden 30mal als Anregung genannt. Viele Baustellen und Bauarbei-
ten in der Stadt werden von einigen Besuchern als stérend empfunden (16 Nen-
nungen) und sollten mdglichst nicht in der Hauptsaison stattfinden. Personen, die
mit dem Rad unterwegs waren, waren haufig mit der Fahrradfreundlichkeit unzu-
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frieden (13 Nennungen). Anregungen reichen hierbei von Fahrradboxen am
Bahnhof bis hin zu besseren Ausschilderungen fur Fahrradfahrer.

Was sollte verandert werden? (426 Nennungen)

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Verkehrsberuhigung/

Verkehrssituation | 140

Parkplatze,

Ausschilderung |79

Verbesserung f.

Touristen (Info, WC,..) |69

Kultur, Geschéafte,
Gastronomie

Verschbénerung 30
Baustellen 16

Fahrradfreundlichkeit 13

Sonstiges 36
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4. Touristische Wahrnehmung der Grenzen des Welterbes Bamberg

Unter diesem Punkt sollen die Ergebnisse der graphisch gebundenen Erhebungs-
methode (vgl. Kap. 2) vorgestellt werden. Dazu wurden die Touristen wahrend
der Befragung gebeten, in einem nicht weiter thematisch aufbereiteten Stadtplan
durch einen Linienzug diejenigen Teile Bambergs abzugrenzen, die ihrer Meinung
nach unter den Welterbestatus fallen (vgl. Anhang A: Fragebogen, Frage 18).
Insgesamt nahmen 584 (82%) der Befragten diese Abgrenzung vor.
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Karte 1: Unbearbeiteter Scan der Handskizze zum Fragebogen 01025

Die resultierenden Handskizzen wurden zunachst gescannt (Karte 1). Anschlie-
Bend wurden mit rechnergestiitzten, automatisierten Verfahren® die Freihand-
zeichnungen vom Hintergrund getrennt und betont (Karte 2). Nachfolgend wurde
in Fallen, in denen kein geschlossener Linienzug vorlag, dieser von Hand ge-
schlossen, falls der umschriebene Bereich eindeutig zu erkennen war. War dies
nicht moéglich, wurde der Fall von der weiteren Verarbeitung ausgeschlossen.
Nach diesem Zwischenschritt wurde der Ausschnitt automatisch ausgewahlt und
verflllt, der innerhalb der Mittellinie des betonten Linienzugs liegt (Karte 3). Das
Resultat entspricht der Flache innerhalb der urspriinglichen Freihandskizze. Die
automatisch verfullten und vom Hintergrund separierten Flachen reprasentieren
somit den Teil Bambergs, der vom jeweiligen Befragten als zum Welterbe Bam-
berg gehérend empfunden wird.

3 mithilfe der freien Software Gnu Image Maniplation Program (http://www.gimp.org)
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Karte 2: Automatische Extraktion und Betonung der Handskizze zum Fragebogen 01025

Die resultierenden Einzelabbildungen wurden nun Uberlagert. Die jeweils geflll-
ten Flachen gingen dabei als gewichteter Grauwert in die folgenden Abbildungen
ein. Sehr dunkle Bereiche kennzeichnen dadurch Teile Bambergs, die von vielen
Befragten als zum Welterbe gehérend kartiert wurden und sehr helle Bereiche
solche, die nur innerhalb einiger weniger Grenzlinien liegen. Ein volles Schwarz
bedeutet dabei, dass mehr als 100 Personen diesen Bereich dem Welterbe zuge-
ordnet haben, die Grauwerte dazwischen skalieren kontinuierlich

Das Zwischenergebnis wurde anschlielend auf unterschiedliche Art und Weise fur
die Visualisierung aufbereitet. In den Karten 4 und 5 indiziert zunehmende Far-
bigkeit den Grad der Wahrnehmung als Welterbe. Bei Karte 6 wurde der Stadt-
plan in Graustufen umgewandelt und es sind nur diejenigen Teile der Stadt zu
erkennen, die in unterschiedlichen Graden dem Welterbekonzept zugeordnet
wurden. Diese Darstellungen wurden mit den Informationen Uber den tatséchli-
chen Verlauf der Grenzen des Welterbes Bamberg bzw. den am haufigsten be-
suchten Sehenswirdigkeiten (vgl. Anhang A: Fragebogen, Frage 11) kontrastiert.
JKarte““7 beinhaltet im Vergleich zu Karte 6 keine topgraphische Information. Sie
stellt lediglich die Geometrien des Welterbekonzepts, der tatsachlichen Welterbe-
grenzen und die Hauptsehenswurdigkeiten einander gegenuber. Ein volles
Schwarz bedeutet hier, dass mehr als 100 Personen diesen Bereich als zum
Welterbe gehorend eingezeichnet haben.
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Karte 3: Automatisches Verflllen der Handskizze zum Fragebogen 01025

Die Ergebnisse lassen sich auf vielfaltige Weise interpretieren. Das Gartnervier-
tel, integraler Bestandteil des Welterbes Bamberg, wurde nur in Einzelfallen mit
einbezogen. Eine geringe Anzahl an Befragten ordnete zumindest den ,Bricken-
kopf““Kodnigsstralle dem Welterbekonzept zu. An dieser Stelle ist freilich zu be-
achten, dass die Touristen befragt wurden, wahrend sie sich im Befragungsgebiet
und damit auRerhalb des Gartnerviertels befanden. Zwar ist es richtig, dass Tou-
risten, die an einem bestimmten Standort zum Thema Welterbe befragt werden,
dies auf ihren aktuellen Standort beziehen, es beeinflusst jedoch nicht die Validi-
tat der Ergebnisse. So wurde z.B. das Haingebiet in ca. 10% der Féalle als zum
Welterbe gehdrend eingezeichnet, obwohl es relativ weit von den Befragungs-
standorten entfernt liegt und nicht unter das Welterbekonzept fallt. Auch eine
Orientierung an den den Touristen bekannten Hauptsehenswirdigkeiten scheidet
als Erklarung aus, da diese nicht zentral im abgegrenzten Bereich liegen. Es wur-
den also bewusst auch andere Stadtteile mit einbezogen, in denen —auch nach
dem Kenntnisstand der Touristen —keine Hauptsehenswirdigkeiten liegen.

Als Ergebnis lasst sich festhalten, dass die Touristen innerhalb der zeichnerischen
Genauigkeit recht exakt die Teile der Berg- und der Inselstadt umschrieben, die
auch tatsachlich unter den Welterbestatus fallen. Abgesehen von einigen weni-
gen Fallen, in denen auch nur die Konigsstrale mit einbezogen wurde, fehlt die
Wahrnehmung vom Gartnerviertel als wichtigem Teil des Welterbes Bamberg. Im
Gegensatz dazu wurde von bis zu ca. 25% der Befragten das Haingebiet mit als
Teil des Welterbes ausgewiesen.
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Karte 4 (oben) und Karte 5 (unten): Zunehmende Farbigkeit als Indikator flr einen
hoheren Grad der Zuordnung zum Welterbekonzept. In Karte 4 beschreibt die grine
Linie den genauen Verlauf der Welterbegrenzen. In Karte 5 sind die Hauptsehenswir-
digkeiten (Frage 11) als Signaturen eingetragen. lhre GroRRe bezieht sich auf die Zahl
der Nennungen (Gelber Stern = Nennungen fiur bereits besuchte Sehenswirdigkeiten;
daruber liegender blauer Stern = Nennungen fur geplante Besuche).



Karte 6 (oben) und Karte 7 (unten): Nur die Bereiche der Stadt, die als zum Welterbe
gehorend eingezeichnet wurden, sind dargestellt. Die vier Graustufen umfassen dabei
jeweils 25 zusatzliche Nennungen, ein volles Schwarz repréasentiert mehr als 100 Nen-
nungen. Die Welterbegrenzen und Hauptsehenswurdigkeiten wurden wie bei Karte 4
bzw. 5 beschrieben dargestelit.

48
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5. Fazit

AbschlieBend sollen die wesentlichen Erkenntnisse der deskriptiv-statistischen
und kartographischen Analysen nochmals zusammengefasst und Ansatze zu de-
ren Erklarung geliefert werden. Dabei muss betont werden, dass aufgrund der
bereits zu Beginn angesprochenen Einschrankungen (vgl. Kap. 2) valide Aussa-
gen zuforderst Uber das Verhalten der Individualtouristen und nur bedingt Uber
das der Gruppenreisenden gemacht werden kann.

Zu den allgemeinen Merkmalen der Touristen lasst sich sagen, dass diese
Uberwiegend mit dem PKW nach Bamberg kommen und gré3tenteils alter als 46
Jahre sind. Der Aufenthalt wird innerhalb des gesetzten Zeitbudgets offensicht-
lich moglichst weit ausgedehnt. So Uberwiegen bei den Tagesbesuchen Aufent-
halte von mehr als vier Stunden und bei den Ubernachtungen zwei oder mehr
Nachte.

Erwartungsgemafl hangt die Aufenthaltsdauer auch mit der topologischen Distanz
zusammen —je weiter Bamberg vom Wohnort entfernt liegt, umso langer ist die
Dauer des geplanten Aufenthalts und umso intensiver werden vorab Erkundigun-
gen eingezogen. Bamberg ist dabei vor allem Uber perstnliche Kontakte in die
Region bekannt und weniger Uber die touristische Bewerbung. Die spontanen
Assoziationen mit Bamberg fokussieren weitgehend auf Sehenswirdigkeiten —
hervorzuheben ist, wie stark der Dom offensichtlich als ,Label““fiir Bamberg fun-
giert. Der Aufenthalt in Bamberg wird neben Sightseeing gerne auch fur den Be-
such der ortstypischen Gastronomie und flur Einkaufe genutzt. Eine nennenswer-
te Kopplung mit Tagungen oder Konferenzen besteht nicht.

Bei den Informationsquellen Gberwiegen mittlerweile Internetrecherchen deutlich
die Anschaffung klassischer, gedruckter Medien wie z.B. Reisefiihrer. Obwohl
Stadtfuhrungen als sehr informativ eingestuft wurden, werden sie nur von knapp
einem Funftel der Touristen nachgefragt —die Bereitschaft dazu steigt bei zu-
nehmender Aufenthaltsdauer. Museumsbesuche spielen kaum eine Rolle, auf
Nachfrage werden auch Museen als besucht genannt, die es zumindest in Bam-
berg nicht gibt. Die Frage nach Grinden fur das fehlende Interesse offenbart eine
—zumindest zur Befragungszeit im Hochsommer —deutlich nachgeordnete Priori-
tat gegenlber anderen Aktivitaten. Allerdings steigt auch hier die prinzipielle Be-
reitschaft mit zunehmender Aufenthaltsdauer.

Dass Bamberg den Titel UNESCO-Welterbe tragt, ist hinlanglich bekannt. Der Ti-
tel allein ist jedoch kein Grund, Bamberg zu besuchen. Assoziationen zu ,\Welter-
be““im Allgemeinen und dem Welterbe Bamberg im Besonderen offenbaren vor
allem Beziige zur historischen Bausubstanz, die als asthetisch wertvoll angese-
hen wird. DarUber hinaus hat das Themenfeld ,Erhalt, Schutz und Pflege““eine
groRe Bedeutung. Das Ambiente des Gesamtensembles Bamberg wird auch bei
den genannten Anregungen dringend zum Erhalt empfohlen. Verdnderungswin-
sche betreffen vor allem die Verkehrsproblematik und daneben die Verbesserung
der allgemeinen touristischen Infrastruktur.

Bei der Frage nach dem Besuch weiterer Stadtteile zeigt sich, dass vor allem
Wohngebiete und Orte aus der Umgebung, sowie z.T. mit der Altstadt Uberlap-
pende Konzepte genannt werden. Dies deutet darauf hin, dass bei den meisten
Touristen die kognitive Vorstellung von Bamberg nicht das zur Beantwortung die-
ser Frage notige Differenzierungsniveau erreicht. Jingere Besucher besuchen
dabei geringfliigig haufiger nicht-zentralen Bereiche als altere. Die Auswertung
der touristischen Wahrnehmung der Grenzen des Welterbes Bamberg zeigte ei-
nen deutlichen Aufmerksamkeitsfokus auf das Berggebiet und die Inselstadt. Die
Gartnerstadt wurde nur von einigen wenigen als dem Welterbe zugehorig er-
kannt. Hier besteht also noch Potential, die touristische Wahrnehmung fur die
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strukturelle Einzigartigkeit dieses Stadtteils zu scharfen. Der recht groRe Anteil
an Nennungen, bei denen auch das Haingebiet in das Welterbe einbezogen wird,

ist moglicherweise durch die bauliche Qualitdt des Stadtdenkmals in diesem Be-
reich zu erklaren.
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A Fragebogen
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Standort: 7

Fragebogennr. {Team/FB):

Befragungstermin Uhrzeit s STADT BAMBERG

Eingangsfrage: Machen Sie gerade einen Ausflug oder eine Reise nach Bamberg oder nehmen
Sie an einem Kongress teil? Wenn nein: Einen schénen Tag nochf

1. Wie oft waren Sie schon in Bamberg?

o Ich bin heute zu ersten Mal hier.
o Ich bin heute zum zweiten Mal hier.

o Ich war schon mehrmals hier {3-5-mal).

o Ich war schon haufiger als 5-mal hier.

Zusatzfrage, nur wenn .,mehrmals™ oder .hiufiger” genannt:
Kommen Sie regelmabig nach Bamberg?

o ja, Grund: o nein

o weilb nicht / keine Angabe

2. Wie lange bleiben Sie in Bamberg?

o Kurzbesuch, unter 4 Stunden _

o Tagesausflug, mehr als 4 Stunden ohne Ubernachtung

o Kurzurlaub, mit 1 Ubermachtung

o langer als Z Tage, heute ist der -te Tag = weil nicht / keine Angabe
3. Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie nach Bamberg gekommen?

o Fahrrad o PKW o Bus o Bahn o Schiff

o Sonstiges: = weil nicht / keine Angabe

4. Sind Sie...

= Individualreisender?
o Reisender in einer organisierten Gruppenreise? o weib nicht / keine Angabe

5. Nennen Sie uns bitte spontan die drei Begriffe, die Thnen zu Bamberg einfallen:

A) B)

C)

6. Wie sind Sie auf das Reiseziel Bamberg aufmerksam geworden?
A) C)

B) )]

7. Nutzen Sie Ihren Aufenthalt in Bamberg auch fiir andere Zwecke auber Sightseeing?
{Mehrfachnennungen mdglich)

ja, und zwar fir:

o kulturelle Aktivitdten (Konzert, Theater, ...}

o Einkauf / Shoppen

o Besuch ortstypischer Gastronomie / Brauersien
o Kongress f Tagung

o Besuch von Freunden und Verwandten

o Sonstiges:

o nein = weib nicht / keine Angabe
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#. Nehmen Sie an einer Stadtfiihrung teil oder haben Sie bereits teilgenommen?
o nein = weil nicht / keine Angabe
o ja, steht noch bevor

o ja, bereits teilgenommen

Fusatzfrage, nur wenn bereits teilgenommen:

Haben Sie dabei Neues iiber Bamberg erfahren?

o ja, sehr viel = ja, einiges = kaum etwas = habe nichts Neues erfahren

9. Moglicherweise haben Sie sich bereits vor Threr Ankunft in Bamberg gezielt liber die Stadt
informiert. Was diente Thnen als Informationsquelle? (Mehifachnennungen maglich)

Nennen lassen, dann pro Quelle folgende Nachfrage:
Wie informativ war diese Quelle?

o nein, habe keine gezielten Informationen eingeholt = weil nicht / keine Angabe

ja, und zwar sehr informativ - recht informativ - wenig informatly  nicht informativ

o durch Infomaterial des O o o o
Touristeninformationszentrums

o Internetauftritt des TKS

o= Internetauftritt der Stadt Bamberg

o sonstige Internetquellen

o Reisefiihrer

o Artikel in Zeitung / Zeitschrift

o Hinweise aus Bekanntenkreis

o Sonstiges:

Frage 10 nur stellen, wenn ja bei Frage 9, ansonsten weiter mit Frage 11
10. Woriiber haben Sie sich informiert?

A)
B)
C)

11. Welche Sehenswiirdigkeiten haben Sie in Bamberg heute schon besucht und welche
wollen Sie noch besuchen?

bereits besucht: geplant:
A) A)
B) B}
C) c)

12. Besuchen Sie auch ein Museum?

o ja, folgende Museen...

bereits besucht: geplant:
A) A)
B) B)
C) C)
o nein, Grund:
o kein Interesse o keine Zeit = keine ausreichende Information
o Sonstiges: o keine Angabe von Grinden

o weil nicht / keine Angabe

13. Besuchen Sie auch einen anderen Teil Bambergs als die Altstadt?

o Ja, und zwar:
Al c)
B) D)

o nein = weil nicht / keine Angabe
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14. Wussten Sie, dass Bamberg den Titel ,,UNESCO-Welterbe™ tragt?

o ja, und zwar aus folgender Quelle (falls bekannt):

o nein o keine Angabe

Fragen 15-18 sind Zusatzfragen, nur wenn ja bei Frage 14, ansonsten weiter mit Frage 19
15. War der UNESCO-Welterbe-Status ein Grund fiir Sie, nach Bamberg zu kommen?
oja o nein o weil nicht / keine Angabe

16. Mit welcher Vorstellung verbinden Sie das Pradikat .,UNESCO-Welterbe™?
A) <)

B) )]

17. Warum ist Bamberg (Ihrer Meinung nach) Welterbe?
al c)

B) o)

18. An dieser Stelle machten wir Sie bitten, auf folgendem Stadtplan einzuzeichnen, welche
Teile Bambergs Threr Meinung nach zum Welterbe gehidren.

19. Haben Sie Anregungen fiir Bamberg? Was sollte beibehalten werden, was sollte verdandert

werden?
beibehalten: verdndemn:
Al A)
E} B}
C) C)
o weil nicht / keine Angabe = weil nicht / keine Angabe

Fum Schiuss noch zwei kurze Fragen fiir unsere Statistik:
20. Liegt ihr Wohnort ...
z ... in Deutschland? Entfernung: = bis 50km = >50-100km = >100-250km = >250km

z ... im Ausland? Land: o keine Angabe

21. Diirfen wir Sie um eine {ungefdahre) Angabe zu Threm Alter bitten?

ounter 25 o 26-35 o 36-45 o 46-55 o 56-65 o 66-74 o ldber 75 o keine Angabe

22. vom Befragenden einzutragen: Geschlecht o mannlich o weiblich

Viefen Danlk, Sie haben uns sehr geholfent
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C Klassenzuweisung fur offene Variablen

F1.1 Grunde fur regelméaligen Be-

such

Nahe zu Heimatort
Wohnort in der Nahe
Wohnortnahe
Zweitwohnsitz

56

Grunde fur regelméaRigen Bambergbesuch

Sehenswirdigkeiten / schéne
Stadt

35

Ambiente

Athmosphare
Atmosphare
Bamberger Reiter
gefallt

gefallt gut

schone Stadt
Schone Stadt
Schonheit
Schénheit Bambergs
Schonheit, Bier
schonste Stadt
Stadt gefallt
Stadt schén
Stadt, Leute
Stadtbesichtigung

FARRN N
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Sonstiges

Interesse

jahrlicher Besuch
Kaffee trinken

kein besonderer Grund
Urlaub Staffelberg
Vereinsausflug

FRRRPRRERNRNPRR

F5 Drei spontane Begriffe zu Bamberg

Familie / Freunde

41

Bekannte
Besuch
Ehemann von
Grabpflege
Familie
Familie,
gefallt
Freunde

hier,

Friedhof,

Freunde besuchen
Freunde treffen
Freunde/Stadt
Freundin

Mutter

Sohn wohnt hier
Studium der Tochter
Studium des Kindes
Tochter

Tochter wohnt hier
Verwandschaft
Verwandte
Verwandte Bekannte
Verwandtschaft

Verwandtschaft,
schone Stadt
Wohnort Tochter

RFNNRRPRRRPRRRPRRERNON
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Beruf

13

Arbeit

Army

Beruf
berufliche Griinde
Filialleiter
geschéaftlich
Kongresse
Ortstermine
Reiseleiter
wegen Beruf
Weiterbildung

Einkaufen

einkaufen

Einkaufen

Einkaufen, Besuch
Einkaufen/Ausflug
Erholung, Shoppen
Wochenmarkt, Alt-
stadt

RFRRRPRREPRPRIRRPNRPRNRRPRRPRRR

friherer Wohnort

10

ehemaliger Wohnsitz
friherer Wohnort
fruheres Studium

hat hier studiert
Heimat
Heimatverbundenheit
Nostalgie

schone Erinnerungen
an Studentenzeit

RFRRRPRRPRNN

Kulturelle Veranstaltungen

Kultur
Sandkerwa

schone  Programmki-
nos

R e

Wohnort in der Nahe

kurze Entfernung

Altstadt/Sehenswiurdigkiten

677

Obstmarkt mit Rathaus
7 Berge

7 Hugel

Alstadt

Altastadt

alte Bausubstanz
alte gebaude
alte Gebaude
Alte Gebaude
alte Hauser

Alte Hofhaltung
Altenburg

altes Rathaus
Altes Rathaus
Altes Rathhaus
Altstadt
AustralBe
Bamberger Bar
Bamberger reiter
Bamberger Reiter
BambergerReiter
Barockbauten
Barockkirchen
Bauten

Berg

Berge
Brickenhaus
Burg

Burgen
Bilrgerstadt
Domplatz
Domreiter
Domstadt
Fachwerk
Fachwerkhaus
Fachwerkhéauser
Fischerh&auser
Fischerviertel
FuRgangerzone

FuRgangerzone der
Altstadt
Gabelmann
Gartnerstadt
Gartnerstadtq
Géasschen

Gebaude
Geiersworthschlésschen
Gerberviertel
Geyersworth
Geyerswoérthsteg
Gondolahafen
Gotische Bauwerke
Griner Markt

Hain

Hist. Gebaude
historische Bauten
Historische Innenstadt
Holzstatue
Innenstadt
Innenstadt schon
Inselstadt
Jakobsberg
Kaulberg

Kerker
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Kirche

Kirchen

Kl. Venedig

klein Venedig

Klein Venedig
Klein- Venedig
Klein-Venedig
Kleinvenedig
Kloster

Kloster Michelsberg
Kloster St. Michael
Klosterberg

Kranen
Landesgartenschau
Markt

Marktplatz
Martinskirche
Michaelsberg
Michaelskirche
michelsberg
Michelsberg
Michelskirche
mittelalterliche Stadt
Mittelalterliche Stadt
Muhlen

Obere Briicke
Obere Pfarre
Obstmarkt

old town
Pfarrkirche
Rathaus

Rathhaus

Reiter

Residenz
Residenzgarten
Residenzplatz
Rodengarten
Rosen
Rosengarten
Schloss

Schlofl

Schloss Geyersworth
Schldsser

schone Altstadt
Schone Altstadt
schoéne Bauwerke
schone FuBgangerzone
schone Gebaude
schone Gegend
Schéne Innenstadt
Seehof
sehenswiurdig
Sehenswirdigkeiten
Sieben Hugel

St. Martinskirche
St. Michael

St. Stephan

Stadt
Stefanskirche
Stehpanskirche
Stephansberg
Untere Briicke
Venedig
winderschéne Sehens-
wiurdigkeiten
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397

Cathedral
Cathedrale
Dom

Dom Rathaus
Dom, Kloster
Dom/Kirche
Domberg
Kaiserdom

R

390

Gastronomie

345

Bamberger Hornchen
Bamberger Hornla
beer

Beer

Bier
Bier-Schmecker-Tour
Bierbalk

Bierfahrrad
Biergarten

Biergérten

Bierkeller

i
o
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Bierpark

Bolero
Bratwirste
Brauerei
Brauereien

Cafe Miiller

Café Miller

Cafes

Coffee shops
Essen
Frankenwein
Frénkische Bratwurste
frankische Spezialitaten
Gastronomie
Gaumenfreuden
Genuss
Grafenklau Brauerei
glinstig

Gunstige Preise
gute Gastronomie
Gute Gastronomie
gute Restaurants
Gutes Bier

gutes Essen
Gutes Essen
Hoérnchen

Hornla

Hoérnle

Hotel

Hotel Nepomuk
Kaffee am Dom
Kaffee Muller
Kartoffeln

Keller

Kellerbier

Kerwa

KloB mit Sofl
Klosterbrau
Leberkasbroétchen
Lokale

Mahr's Brauerei
Mahrs

Mahrs Brau
Messerschmidt
Nepomuk
Nepumuk

Palais
Pralinenstiberl
Privatbrauereien
Rauchbier
Ringlein
rustikales Essen und
Trinken
Sandstralle
Schénferle (Essen)
Schéaufala
Schéaufele
Schéauferle
Schenkerla
Schlemkerla
Schlenkala
Schlenkerla
Schlenkerle
Schnaps
Schnitzel

Schone Lokale
Sonnenbréau
Spargel

Tapas
TeegieRerei
Weckla

Wein

Wein/Bier
Zwiebeln

57
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Historisches

91

1000jahrige Stadt
alt

Alter

Altertum
ALtertum
Architecture
Architektur
Barock

Bayern

Bischof
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Bischoff
Bischofssitz
Bischofsstadt
Bistum

Christlich

Deutsches Rom
Erzbischof
Firstbischof

Franken
Frankenland
frankisch
Furstbischof
Geschichte
Geschichte Bayern
geschichtlich
Grabmal

heilige Kunigunde
Heilige Kunigunde
heiliger Heinrich
Heinrich / Kunigunde
Heinrich 11

Heinrich 11/ Kunigunde
Heinrich und Kunigunde
Historie

Historisch
historische Tradition
historisches Bamberg
Kaiser

Kaiser Heinrich 11
Kaiserstadt
Karameliten

Karl der GroRe

Karl May
Karl-May-Verlag
Kunigunde
Mittelalter
Oberfranken
Religion

Rokoko

Romantik

schon alt

sehr alt

58

Kanal

Kettenbricke
Léwenbriicke

Main

Main-Donau Kanal
Main-Donau-Kanal
Regnitz
Rhein-Main-Donau-Kanal
River

Schiff

Schifffahrt
Schiffrundfahrt
Schiffstadt

Schone Bricken

Viel Wasser

viel Wasser und Briicken
Wasser

Zwei Flusse

WNDAREPDN®
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Welterbe

52

groRartig
historicher Wert
Kulturerbe
uberwaltigend
Unesco

UNESCO

Unesco Welterbe
UNESCO Welterbe
Unesco-Welterbe
Welterbe
Welterbe Kultur
Weltkulturerbe

OO RRPRRRPRRRRPRR|[R
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kulturelles Leben/Uni/Sport

70

Bamberger Synphoniker
Basketball

Brose Baskets
Dioz6semuseum
Dirigent

E.T.A. Hoffmann
ETA Hoffmann
ETA-Hoffmann
Festspielhaus

ist was los

Kanu

Kanutour
katholisch gepragte Uni
Konzerte

Kultur
Kulturelles
Kulturstadt
Kunst

Museen

Museum
Naturkundemuseum
Open Air
Orchester
Programmkinos
Studenten
Symphoniker
Theater

Uni

Unistadt
Universiat
Universitéat
Universitatsstadt
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Bricken/Flusse/Regnitz

142

Briicke

Briicken
Donau-Main-Kanal
Fluss

Flui

Fluss Regnitz
Flasse

Hafen

Hainbad

[y
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Ambiente

92

Ambiente
Aniehungskraft
Athmosphare
Atmosphare
Aussehen der Stadt
Bamberger an sich
beeindruckend
Bodensténdigkeit
Charme
Fahrradfreundlichkeit
Flair

Flaire

frankischer Dialekt
freundlich
freundliche Menschen
Freundlichkeit
Freundlichkiet der
Menschen
gemitlich
Gemitlich
gemdtliche Atmosphare
Gemiitlichkeit
Gesamtbild der Statdt
gute Atmosphare
Hauserfarben
historisch schén
Idylle

katholisch

Kleine, landliche Stadt
Landlich

lebendig

Lebensart
Lebensqualitat

liebe Menschen
liebenswerte Stadt
majestros
malerisch gemutlich
Mittelalterlich

nette Leute

nette Menschen
niedlich

romantisch
Romantisch

sauber

Sauberkeit
schnuckelig

schon

Schon

Schone alte Hauser
schone Stadt
Schoénes Umfeld
Schoénheit
Schonheit der Stadt
schonste Stadt
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sehr schon

Stadtbild

siss

suR

Uberschaubar

Viel Grin

wunderschoén
wunderschon restauriert

Sonstiges

94

Touristen

alte Laden
Amerikaner
Antiquitaten
Antiquitatengeschafte
Antiquitatenladen
ausléanderfreundlich
Bamberger Bahn
Bekannte
BENCH-Laden
besuchenswert
Buchladen

bunt

Campingplatz
Cousine
Demonstration
einkaufen
Einkaufsmoglichkeiten
Einwohner

endlich Samstag
Fahrradfahren
Familie

Florenz

Freund

Freundin
Gartenstadt
Geburtsstadt
Geschafte

grauer Himmel
groRRe und viele Reise-
gruppen mit Reisefuhrer
gute Erreichbarkeit
H&M

historical pharmacie
Hochzeit

Hoélle 12

Karstadt

Kéthe Wohlfahrt
Kind
Kindergeschafte
Klassenfahrt 3a
Komfortabel
Kongress
Kopfsteinpflaster
Kurzausflug

kurze Wege

lange Wege
Lustgewinn
Mainradweg

Militar

Mohrenhaus
Moorenhaus
Nachtwachterwanderung
Natur

Nature

Neugier

P+R
Parkplatzproblem
Plarrer

Radfahren
Regensburg
Sandkerwa

Sankt Getreu
scheil Parkerei
Schlachthof
schlechte Verkehrsan-
bindung

schnell wechselndes
Wetter

schénes Wetter
Schulausflug
Schwalbennestorgel
Schwaérzla

Shoppen

Shopping

Sonne
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F6 Reiseziel Bamberg —Wie sind Sie
auf Bamberg aufmerksam gewor-

den?

59

Tourismus

Touristen
Untersuchungshaft
US-Army

Vater
Verwandschaft
Verwandtschaft

wie Prag, nur kleiner
witzig

R RRERRRRERNER

personliche
Empfehlung/
familiare Grunde

258

Arbeitskollege

Arbeitskollegen

Bekannte

Bekannte

Bekannte
Bekanntenbesuch
Bekanntenkreis

Bekannter

Bekanntheit

Besuch, Bekannta

Cousine

durch Bekannte

Einladung

Eltern

Empfehlung

Empfehlung durch Verwandte
Empfehlung Kolleken
Empfehlung Vater
Empfehlungen

Empfohlen durch Bekannte
Familiare Griinde

Familie

Familie

Familienname
Familientreffen

Frau

Freund

Freunde

Freunde

Freunde

Freundin

Freundin aus Deutschland
Freundin zeigen
freundliche Menschen
Friend lives here

friends

gemeinsamer Treffpunkt
Geschenk

Geschenk vom Sohn
Gutschein zur Hochzeit
Heirat

Hochzeit
Hochzeitseinladung

Horen Sagen

Horen Sagen

in Bamberg geborener Kollegen
Kind

Kinder

Mann

Mann kommt aus Bamberg
Mitschilerin

Mund zu Mund Propaganda
Mundpropaganda
Mundpropaganda
Orchester vom Sohn
Parents

Partnerschaft

people in Italy told him about
Bamberg

personliche Grunde
personliches Interesse
Preuf3ische Empfehlung
Privates Interesse
Reisegruppe
Reisegruppe:Ziel das sich lohnt
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Reiseleiter

Reiseziel der Eltern

Sohn wohnt in Schweinfurt
Sohn, arbeitet hie

Spontan gehort

Studenort der Tochter
Studienfreund
Studienkollege wird besucht
Studienort Freundin
Studium des Freundes
Studium Sohn

Studium Tochter

Tipp von Freunden (Mainradweg)
Tipps

Tochter

Tochter

Treffen mit Freunden

TV

TV

TV

Urverwandtschaft lebte in

Bamberg
Vater

Vater ist Bamberger

Vater war in der Jugendzeit hier
Verwandschaft
Verwandschaft

Verwandte

Verwandte in Lichtenfels
Verwandte mitterlicherseits
Verwandte und Bekannte
Verwandte und Bekannte
Verwandter

Verwandtschaft
Verwandtschaft in Bamberg
Verwandtschft

vom Horen/Sagen

von Freunden empfohlen
Wohnort der Freundin
Wohnort der Mutter
Wohnort des Freundes
Wohnort von Bekannten

FNNNRRORRRRPRRERRPRRERRPBRRERR®

gezieltes Interesse u
. allgemeiner Bekannt-
heitsgrad

113

allgemein

allgemein bekannt

Allgemein bekannt
Allgemeinbildung

Allgemeine Bekanntheit

Atlas

Bamberger Reiter in der Schule
gelernt

bekannt

bekannt in Franken

Bekannte Stadt

bekannte Universitatsstadt
Bekanntheitsgrad der Stadt
bereitsbekannt

Bier

Bier

Bildungslucke, wenn man nicht
da war

Einkaufen

gemeinsamer Beschluss unter
Freunden

Geschichte

Geschichte

Gruppe hat Bamberg als Reise-
ziel gewahlt
Gruppenentscheidung
historisch interessiert
immer mal wieder hin wollte
Interesse

Interesse

Interesse an Architektur
Interesse an der Stadt
Interesse an Geschichte
Interesse an Stadtereisen
Ist eine bekannte Stadt
Junggesellenabschied

Karl May Verlag besichtigen
kennt man

kennt man eben

kennt man einfach
Kindheitstraum
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Konverenz

Konzert

Konzertbesuch
Kulturelles Angebot
kulturelles Interesse
Max Raabe
Nachbhilfelehrerin
Neugier

Neugier

noch nicht bekannt in der Aus-
wahl

Reisen in Franken
Reisewunsch Frankenland
Reiseziel

Schon lange geplant
Schon lange geplant
Sehenswirdigkeiten
Sehenswirdigkeiten
spontan

Spontan

Spontan

Spontanitat

Sport

Stadte die nicht im Krieg zerstort
wurden anschaue
Stadtinteresse

Studium

Studium

uberall bekannt

Uni (will hier studieren)
Urlaub

Verein

Verein Amateurbrauer
Vereinsausflug
Vorwissen tiber Umge-
bung/Kultur

war immer schon ein Begriff
weill man (Welterbe)
Welterbe

Welterbe
Weltkulturerbe
Weltkulturerbe
Weltkulturerbestatus
Wunsch

FRNRRORRPRRNRRPRRER RPRPRRPRRRBRNER
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Medien

95

Automobilzeitschrift
bekannt aus MEdien

Berichterstattung im bayrischen
Rundfunk

Buch

Buch

Bicher

Bicher

Ebay
Fernsehbericht
Fernsehberichte
Fernsehen
Fernsehen
Fernsehen
Fernseher
gehort

gelesen

gelesen

Google Earth
Guide

Infos aus der Umgebung
Info's aus Hotel
Internet
Internet
Internte

Karte

Konzert Flyer
Landkarte
Landkarte
Literatur
Medien

Musik

Presse
Prospekte
Radfuhrer
Radio
Reisefuhrer
Reisefuhrer
Route im Infobuch
Routenplan
Routenplanung
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i
NP RRPREPRPRNRPRPRPRRPARRPERWRRN

NRPRRPRORRRNRRRPRERRREREN




Schilder Autobahn
Tourismusverband
Tourist Guide
Touristenbiro
Touristenfiihrer
travel agency
Travel Guide
UNESCO-Homepage
Werbung
Zeitschrift

Zeitung
Zeitungsausschnitt
Zeitungsinserat

61

Zufall

zufallig

Zugreise

Zwischenstop auf Schifffahrt
Zwischenstopp

Rundreise/Durchreise/
Teil eines Weges

57

Angebot einer Gruppenreise

Auf dem Weg

auf Durchreise dafiir entschieden
Aufenthalt in Erlangen
Ausflug

Autobahnschild

Bahnausflug

Bamberg auf Schifffahrtsroute
Besuch Bayern

Besuch von Nurnberg

bietet sich an

Camping in der Nahe
Deutschland kennen lernen
Donautour

durch Busunternehmen
Durchfahrt

durchgefahren

Durchreise

Durchreise (Rundreise)
Durchreise nach Bad Staffelstein
Durchreisende
Durchreisende
Durchreisende, daran vorbei
gefahren

Ende der Wanderung
Exkursion

Flusskreuzfahrt
Gruppenreise

Gruppenreise (im Angebot)
gunstige Mitfahrgelegenheit
im Rahmen der Schiffsreise
im Reiseprogramm eingeschlos-
sen

in der Nahe

in Schifffahrt enthalten
Integriert in Reise Mainz-Passau
Jakobsweg

Klassenausflug

Klassenfahrt
Kreuzfahrtroute

Kulturweg

Lag auf der Tour

liegt auf unserer Route Koln-
Passau

Main Radweg

Mainraddweg

Maintour

Part of tour

Reiseroute

Reisetour

Rundreise

Schiffsreise

Schulausflug

Stadtereise Bayern
Stadterundreise

Stadtetour

Station Reise Ko6In Passau
Teil des Programms

Teil einer Reise

teil einer Rundreise

Tour

Tour durch Frankische Schweiz
tour group

Urlaub in der Nahe

Urlaub in der Umgebung
Urlaub in Franken

Urlaub in Umgebung
Urlaubsziel ist in der Nahe
Wohnmobil-Tour

Wohnort

Zufall
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fruheres Erlebnis

79

Abiabschlussfahrtsort der Frau
als Kind schon mal da

alte Heimat

aufgewachsen

aus der Umgebung

aus Schweinfurt

Coburg Wohnort

durch frihere Besuche
Ehefrau

Ehefrau aus Franken
ehemaliger Abiturient
ehemaliger Wohnort
ehemaliger Wohnort
Ehemaliger Wohnort der Frau
ehemaliger Wohnsitz
Ehemann

Ehemann von hier
Erinnerungsreise

friher hier gewohnt

fruherer Besuch

fruherer BEsuch

fruherer Besuch

Friherer Wohnort

Gebdurtige Oberfranken
geburtiger Bamberger
Gebdrtiger Franke
Geburtsort

Geburtsort

Geburtsort des Mannes
irgendwann mal kennengelernt
Kindheit

Kindheit hier verbracht
kommen aus der Region
kommen aus Forchheim
kommt von hier

kurzzeitig mal in Ba gewohnt
Landkreis BA

Nahe

Nahe

Nahe Wohnort

Nahe zu Heimat

Nahe zu Kulmbach

N&ahe zu schénen Stadten
Néhe zu Wurzburg

N&ahe zur Heimat

naher Wohnort

Naher Wohnort

Oft vorbeigefahren

Stadt in ndheren Umgebung
Stadt in nédherer Umgebung von
Wirzburg

Studienort

Studium ehemals

vorheriger Besuch
vorheriger Besuch

war schon mit Bus auf Christ-
kindlmarkt

waren vor 20 Jahren schon da

wohnen nicht weit weg
Wohnort in der Nahe
Wohnort liegt in Nahe
Wohnortnéhe

zuvor schon da gewesen
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Beruf/dienstlich

50

Absolvententreffen
Arbeit
Arbeitsausflug
Beruf

Beruf

beruflich
beruflicher Anlass
Betriebsausflug
Dienstfahrt
Dienstlich
Fortbildung
geschéftlich von friher
Geschéftsreise

Geschaftsreise des Mannes, nun
wiederholte Reise
Kollege

FNRNAMRPRPOOWER AMR|[RPNR R PR

[




Kollegen

Kollegen der Mariene
Konferenzfuhrer

Kongress

Kongresse

Krupp LKW Werk (ehemalige

Arbeit)
Schule

Schule
Semestertreffen
Symposium

R AR R A
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Radtour/Radweg

22

5-Sterne-Radweg
Ausgangspunkt Radreise
Fahrrad Info
Fahrradroute
Fahrradtour
Fahrradtour-Mainradweg
Fahrradweg
Flissetouren mit dem Rad
Main-Radtour
Mainradweg
Main-radweg
Main-Radweg

Radtour

Radtour (Aschaffenburg-

Bamberg)
Radtour AB-BA

Radweg
Radweg BT-Mainz
Ruckweg der Radtour
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Sonstiges

72

Altstadt "grine Wiese"
Angebot
Anziehungspunkt
Bamberger
Bamberger Schlissel gefunden
Barockstadt
Bayernticket
Besuch

Dialyse

Dom

Durst
Einkaufszentrum
Erzbistum
Erzbistum Bamberg
ETA Hoffmann
ETA-Hoffmann-Theater
Festivals

Fluss Regnitz
Franken

Franken

Frénkische Schweiz
Frénkischer Bereich
Gastronomie
Gegend
Geographen
Gesellschaft

Gutes Bier

Hafen
Heiligenstadt
historische Stadt
Kirchen
Krippenausstellung
Kultur

Kunde Kaiserdom
Kurklinik
Mittelalterliche Stadt
Rasenméherkauf
Reiseangebot
Schoéne Altstadt
schone Region
schone Stadt
schone Stadt
schéne Umgebung
Schéne Umgebung
schones Franken
Schoénheit
Schriftsteller
Tanzschuhe
Therme Bad Staffelstein
tolle Stadt
Umgebung
Umgebung

Umland

Vergleich mit Rom
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Vermieter 1
Vorstand 1
Wohlfuihlen 1
Bilder 1
Kinder machen Urlaub in BA - 1
angeschlossen
F10 Woruber haben sie sich infor-
miert?
Alles/Allgemeines 75 | alles 2
Alles 2
alles (Wirtshauser, 1
Sehenswirdigkeiten, ...)
allgemein 11
Allgemein 16
allgemein tber Bamberg 1
Allgemeine Informationen 2
Allgemeine Informationen zur Stadt 1
Allgemeine Infos 1
Allgemeines 15

Bamberg allgeimen
Bamberg allgemein
Einwohner

Einwohnerzahl
Einwohnerzahl
Einwohnerzahl
Geographie

grobe Einteilung der Stadt
Grobe Information

grober Uberblick fir 1 Tag
Grund Informationen
Lokalitaten

nicht gezielt

nichts Besonderes

nichts speziell
Ortlichkeiten

Stadt allgemein

the town in general

uber alles

uber die Stadt im Allgemeinen

Gastronomie/
Unterkunft

72

Angebote Hotels furs Wochenende

Bier

Biergérten

Biertour

Biertouren
Brauereien
Brauereien
Brauereien
Brauereistandorte
Breweries

Essen

Essen/Trinken
Ferienwohnung
Gastronomie
Gastronomie
Gastronomie
Gaststéatten/ Brauereien
Hotel

Hotel

Hotel, Buchung
Hotellage

Hotels

Hotels

Kneipen

Kneipen

Pansion

Quartiere
Restaurants
Spezialitaten
Stellplatz Wohnmobil
Ubernachtungsméglichkeiten
Ubernachtungsméglichkeiten
Unterkunft
Unterkunft
Unterkunft
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Unterkunft, Ferienwohnung
Unterkiinfte

Weinfest

Wirtschaften (Brauereien)
Wohnen
Wohnmdglichkeiten

Stadt
Stadt
Stadtkern
Stadtkern

Vierzehnheiligen

63
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Geschich- 64
te/Welterbe

Alter der Stadt

Bischof

Erzbistum

Geschichte

Geschichte

Geschichte

Geschichte Bambergs
Geschichte von Bamberg
Gschichte der Stadt
Heinrich 11 und Kunigunde
Historie

Historie

Historik

historische Hintergriinde
Mittelalter
Musikgeschichte
Stadtgeschichte
Stadtgeschichte

Till Riemenschneider
Unesco Welterbe

Unesco Welterbe
UNESCO Welterbe
Welterbe

Weltkulturerbe
Werbeprospekt Bamberg
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Sehenswirdigkeiten 222

Alte Hofhaltung
Altenburg

Altstadt

Altstadt

Altstadt
Bamberger Reiter
Bamberger Sehenswirdigkeiten
Bauwerke
Bauwerke

Blauer Reiter
Buildings

Burg

Burgen im Umland
Churches
Denkmaéler

Dommassiv
Gebaude

historische Bausubstanz
historische Gebaude
hohe Turme
Innenstadt
Innenstadt

Kirche

Kirchen

Kirchen

Kirchen

Klein Venedig
Kloster

Kloster
Kulturstatten/Dom

Lage der einzelnen seheswerten
Gebaude
Markt

Michaelskirche
Neue Residenz
Rathaus

Rathaus

Reiter

Residenz

Residenz
Rosengarten
Rosengarten
Schloss Geyersworth
Sehenswirdigkeit
Sehenswiurdigkeiten
Sehenswirdigkeiten
Sehenswirdigkeiten
Sehenwirdigkeiten
St. Michael
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touristische Ange-
bote

37

allgemeine touristische Ziele

Ausflugsziele

Bootsfahrten

Events

Fluss

Freizeitaktivitaten
Freizeitgestaltung

Fihrung

FUhrungsarten

Gondelfahrt

Himmel und Hoélle Rundgang
historische Stadtrundgange
Krippenweg

Offnungszeiten
Offnungszeiten Museen
Offnungszeiten Museum
Planung eines Bamberg-Besuchs
Sightseeing

Sightseeing

Stadtfuhrung

Stadtfuhrung
Stadtfuhrungen
Stadtfuhrungen
Stadtrundfahrten
Stadtrundgang

Stadttouren
Tagesplanung/Stadtbesichtigung
Tourismus

touristische Attraktionen
touristische Ziele
Wandergebiete
Wanderungen

Wanderwege in der Umgebung

N RN

Kultur

45

Ausstellungen

Calderon Festspiele
ETA Hoffmann

Konzerte

Kultur

Kultur

Kultur

Kulturangebot

kulturelle Angebote
kulturelle Ereignisse
Kulturelle Sehenswurdigkeiten
kulturelle Veranstaltungen
Kulturelles

Kulturelles Angebot
kulturellle Méglichkeiten
Kulturprogramm
Kulturveranstaltungen
Kunst und Kultur
Museen

Musen

neue Ausstellungen
Sprachschule

Theater

Uni

Universitéat

Universitéat
Veranstaltung
Veranstaltungen
Veranstaltungen

Parken/Verkehr

35

Anfahrt
Anfahrt
Anreise
Bamberg Karte
Bikertour
Fahrradstrecke
Fahrradwege
Lage

Lage

OPNV

Parken
Parkmdoglichkeiten
Parkplatze
Radtouren
Radweg
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Radweg

Radwege

Routen

Stadtlage

Stadtplan

Stadtplan

Strecke

Umbau Kettenbriicke
Verkehswege

Villa Concordia

64

86

Sonstiges 31

aktuelles
Antiquitaten
Architektur
Architektur
Atmosphare
Besonderheiten
Besuch

Bilder der Stadt
Einkaufsmoglichkeiten
Frénkische Schweiz
Frénkische Schweiz
Japaner
Main-Donau-Gebiet
Neuigkeiten
Pfortnerhaus
Sonstiges

spezielle Besonderheiten (Orgel alle
zehn Minuten)
Stadtbild

Umgebung

Veit StoR

Wetter

Wirtschaft
Wirtschaftliche Lage
Wohnstandorte
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Altes Rathaus

alte Rathaus
Alte Rathaus
altes Rathaus
Altes Rathaus
altes Rathhaus
Altes Rathhaus
Obere Briicke
Rathaus
Rathhaus
Rathhausbricke
untere Briicke
Untere Briicke
Untere/Obere Briicke
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F11.1 Bereits besuche Sehenswir-

digkeiten
Dom cathedral 1
Cathedral 1
cathedrale 1
dom 2
Dom 269
Dom/ alte Hofhaltung 1
Kaiserdom 1 276
Sonstige Sehenswir-  Alte Hofhaltung 5

digkeiten im Bergge-
biet

Apoll Figur
Bamberger Reiter
Benediktinerabtei
Concordia
Domberg
Domplatz
Elisabethenkirche
Grab Otto
Historisches Museum
Hofhaltung
Jakobsbeg
Jakobskirche
Judengasse
Kaiserpfalz
Karmeliten Kloster
Karmelitenkloster
Karmeliterkloster
Katzenberg
Kaulberg

Kirche am Kaulberg
Kunsthistorisches
Museum

Neue Residenz
Obere Pfarre
Obere PFarre
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Obere Pfarrei
oberer Pfarrer
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Reiter
Residenz 2
Rosenkeller

o]

Samshaus
Sandstralle
Stephansberg
Stephanskirche

R NR PR

Sehenswirdigkeiten
in der Inselstadt

alte Fischerei

Altstadt (Gruner Markt)
Blrgerstadt

E.T.A Hoffmann Theater
E.T.A. Hoffmann Haus
ETA-Hoffmann-Theater
Fleischhalle
FuRgangerbereich
Innenstadt
Fussgangerzone
FuRgangerzone
FuRgangerzone, Altstadt
Gabelmann
Gerberviertel
Geyersworth
Geyersworthsteg
griner markt

Griner markt

Griner Markt

Hain

Hainpark
Jesuitenkirche

Kranen

Lange Strale

Markt

Marktplatz
Martinskirche
MArtinskirche
Max-Platz
Maximiliansplatz
Maxplatz

Mohrenhaus
Muhlbriucke

Muhlen

Muhlenviertel
naturkundemuseum
Naturkundemuseum
Nepomuk

Neues Rathaus
Obstmarkt

Schloss Geyersworth
St. Martin

St. Martins Kirche

St. Martinskirche
Theater

[
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Klein Venedig

Alt Venedig

Kl. Venedig
klein venedig
klein Venedig
Klein Venedig
Klein- Venedig
Kleinvenedig
Venedig
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Gastronomie

alteste Brauerei
Bierkeller
Brauereien
Brauerein
Féssla
Gaststatten
Greifenklau
Keller
Klosterbrau
Rauchbier
Schlenkala
Schlenkerla
Spezi-Keller
Spezialbrauerei
Spezialkeller
Spezikeller
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Weinfest

35

Sehenswirdigkeiten
in der gesamten
Altstadt

Schiffahrt, Altstadt

6 Hugel Tour
Altstadt

Altstadt Gebaude
gesamte Altstadt
Innenstadt
Inselstadt
Stadt/Altstadt
Stadtzentrum

77

[

12

97

Michealisberg
Michelsberg
Michelskirche
Michelskloster

St. Michael

St. Michaels

St. Michaelskirche
St.Michael

[

45

65

78

Rosengarten

rose garden
Rosengarten
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65

Sonstiges

alles was man im
Béhnle sieht
Allgemeine Sehenswiur-
digkeiten

Alte Gebaude

alte Hauser

Alte Hauser
Antiquitatenladen
Bahnhof
Barockkirche
Betriebe Leinritt
Biomarkt

Bootsfahrt
Bootstour

Briicke

Briicken

church

Dioz6se

Dr. von Schmitt-Str.
Garten

Gebaude der Stadtfuh-
rung

Kirchen

Kleinzoogarten
Kloster
Markuskirche
Museum

Palais

Parkhaus

Pfarrei
pharmacies
Schloss
Schldsser
Schlossgarten
Shopping
Shoppingangebot
St. Peter

Stadt

Stadt allgemein
Stadtfuhrung
Stadtfuhrung/Alles
Stadtrundgang
Stationen der Stadtfuh-
rung

Schloss Seehof
Gegend

Schloss Seehof
Schlofl? Seehof
Staffelberg

town

Umland

N RN
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F11.2 Sehenswirdigkeiten Besuch

geplant

Dom

‘Dom

Dom
Domplatz/Dom
Kaiserdom

151

[

154

Sonstige Sehens-
wirdigkeiten im
Berggebiet

6-Hugel-Tour

alte Hofhaltung
Alte Hofhaltung
Bamberger Reiter
Biermuseum
Bischofssitz
Brauereimuseum
Das um den Dom herum
Dioz6sanmuseum
Dioz6semuseum
Domberg
Domplatz
historisches Museum
Kapuzinerberg
Katakomben
Kaulberg

Kirche am Kaulberg
Kloster
Marionettentheater
neue Residenz
Neue Residenz
Obere Pfarre
Reiter

Residenz
Sandstrasse
Sandstralle
Sanstralle
Schréder-Denkmal
Sechs-Hugl-Tour
Stefanskirche
Stephansberg
Stephanskirche
Villa Concordia

[
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Altes Rathaus

altes Rathaus
Altes Rathaus
Altes Rathhaus
Ludwigsmuseum
obere Briicke
Rathaus
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Sehenswirdigkeiten
im restlichen Stadt-
gebiet

Hafenrundfahrt

Main-Donau Kanal
Programmkinos (Ode-
on)

Regnitz

Schhiffahrt

Schiff

Schiffahrt

Schifffahrt
Schiffrundfahrt
sechs-hugel-rundfahrt
Skulpturenweg

train station

N N
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Kloster Michelsberg

Michelsberg

Kloster Michael
Kloster Michelsberg
Michaeliskirche
Michaeliskloster
Michaelsberg
Michaelskirche

OO R RARRRPRRENANRERESL

Sehenwaurdigkei
en in der Insel-
stadt

E.T.A. Hoffmann Haus
E.T.A.Hoffmann Theater
ETA Hoffmann
FuRgangerzone
Geyersworth

Griner Markt

Hain

Hasengasse

Heumarkt

Inselstadt

IUniversitéat

Kranen

Markt

Markt (Handwerksmesse)
Martins Kirche

Maxplatz

Mohrenhaus

St. Martin

33

Klein Venedig

Kl. Venedig

Kleim Venedig
klein Venedig
Klein Venedig
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Klein- Venedig
Klein-Venedig
Kleinvenedig
Venedig

42

Gastronomie

Altringlein
Bars
Biergarten
Biergérten
Bierkeller
Brauerei
Brauereien
Cafe Miller
Essen

Essen gehen
Gastronomie
Greifenklau
Kaffee trinken
Keller
Klosterbrau
Schenkerla
Schlenkala
Schlenkerla
Spezi Keller
Spezi-Keller
Spezial Keller
Spezialkeller
Spezikeller
Weinstube

46

66

Sehenswirdig
keiten in der
gesamten
Altstadt

Altsdtadt

Altstadt
Altstadtbesichtigung
Altstadterkundung
Historic center
Innenstadt
Innenstadtbereich
Nachtwéachter
Nachtwachterfuhrung
Nachtwachtergang
Nachtwanderung
Rest der Altstadt
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den Rest 1

Fluss 1

Hafen 4

Hafenrundfahrt 2

Harmoniegarten 2

Himmel und Hélle Tour 1

Hugeltour 2

Kanufahren 1

Kirchen 4

Kleine Gassen 1

Schiffahrt 3

Schifffahrt 19

Selbstéandige Stadterkun- 1

dung

Stadt 3

Stadt allg. 1

Stadt erkunden 1

Stadtbesichtigung 1

Stadtbummel 1

Stadtfuhrung 11

Stadtrundfahrt 2

Stadtrundgang 1 79
Kloster Michelsberg Michaelsberg 4

Michaelskirche 2

Michelsberg 13

Michelskloster 1

St. Michael 1

St. Michel 1 22
Rosengarten Rosengarten 1

Rosengarten 36 37

F10 Sonstige Grunde kein Museum

zu besuchen

Sonstiges

alles

Alles

alles auf dem Weg
alteste Kirche Bambergs
Bamberger Bahn
Barockausstellung
Bierschmeckertour
Briicke

churches

Einkaufen

Hotel

Hotels

Hugel

Judische Kirche
Kirche

Konzert
Konzertbesuch
Mundung, Regnitz-Main
Museum

nochmal alles in Ruhe
Open air

Open-Air
Postulanmuseum
restliche Sehenswirdig-
keiten

Rundgang

Schloss

Schloss Seehof
shoppen

Shoppen

spontan
Sternthalstrasse
Theresienbad

Umland

Umschauen

Woérth
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schon besucht

6

beim zweiten Mal
bereits besucht

bereits viele besucht
letztes Mal besucht
schon gesehen
teilweise schon besucht

Wetter

34

gutes Wetter

Gutes Wetter

nicht bei gutem Wetter
schoéne Wetter
Schoénes Wetter
Wetter

Wetter zu schén
Wetter zu schén, generell
nicht gern in Museum
zu gutes Wetter

Zu gutes Wetter

zu schénes Wetter

Zu schones Wetter
schones Wetter
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Kinder / Hund

6

Hund
Kind
Kinder

Sehenswirdigkeiten
im restlichen Stadt-
gebiet

alle Kirchen

Altenburg

Boat Trip
Brunnenfuhrung
Burg
Dampferfahrt
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weitere Griinde

22

Abwechslung aufgrund haufi-
ger Besuche

Bevorzugen Aufenthalt im
Freien

Eingeschrankte Mobilitat
Freund krank

gibt Bessere

Grof3eletern dabei, problema-
tisch

in der Gruppe unterwegs
Kein Interesse der amerikani-
schen Touristen

keine Zeit

mude

nicht geplant

noch keinen festen Plan

nur besondere Austellungen
(Staatsgalerie)

Nur Erholung

Prioritat des Besuchs von
Freunden

schon geschlossen
unterschiedliche Interessen
der Gruppe

weiterreisen

Zu jung
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Zu wenig Sitzmdoglichkeiten 1

68

F12.2a Bereits besuchte Museen

Naturkundemuseum

10

[
o

Naturkundemuseum

Altes Rathaus

Altes Rathaus

Altes Rathaus ("Sammlung
Ludwig™)

Museum im alten Rathaus

R oe

Rathaus

Brauereimuseum

Biermuseum
Brauereimuseum

Historisches Museum

Alte Hofhaltung
historisches Museum
historisches
Historisches Museum

Dibzesanmuseum

bei Dom
Dibzesanmuseum
Bischofsmuseum
Kaisermantel
Dommuseum

Neue Residenz

12

Neue Hofhaltung
neue Residenz
Neue Residenz
Residenz
Residenzmuseum

sonstige Museen

E.T.A. Hoffmann Haus
Villa Concordia
Villa Dessauer

Nicht zuordenbar

Wassermuseum

Kloster

Kunsthistorisches Museum
Lindwurm
Spielzeugmuseum

Stadt Museum

Villa Degehausen
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F12.2b Geplante Mueseumsbesuche

F13.1 Besuch anderer Stadtteile

67

Sonstiges

21 Alles
alte Lagerhalle
Amtsgericht
Arena
Campingplatz
ETA-Hoffmann
Fahrradtour
ganz Bamberg
Keller
Klinikum
Kloster
Kongresszentrum
Krippenweg
mal sehen
Mountainbiking
Netzzentrum Telekom
Schleuse
was sich ergibt
Bahnhof
jenseits des Kanals
Sudstadt
Waldgebiet
Wohngebiet der Tochter

weitere Wohnviertel
Bambergs

Bahnhofsgebiet
47
Bahnhofsviertel

Bamberg - Ost
Bamberg Ost
Bamberg-Ost
Bischberg
Bischberg

Bug

Bug
Gartenstadt
Gaustadt
Haingebiet
Haingebiet
Pddeldorfer Stralle
Wildensorg
Wildensorg
Wunderburg
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Naturkundemuseum

3

Naturkunde
Naturkundemuseum

N =

Altes Rathaus

Altes Rathaus ("Sammlung Lud-
wig")

Porzellanmuseum
Rathausmuseum

[

Altenburg

7 Burg
Altenburg
Altenburg

Brauereimuseum

Biermuseum
Brauereimuseum

Historisches Museum

Alte Hofhaltung
Ausstellung Regnitz
historisches Museum
Historisches Museum

FuRgangerzone /
Innenstadt

Fussgangerzone

Innenstadt
Innenstadt
Inselstadt
Inselstadt
Klein Venedig

rlror|ldRrORRD®
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Dibzesanmuseum

Dibzesanmuseum
Dibzesemuseum
Dioz6sanmuseum
Dioz6semuseum
Diozésianmuseum

Hain / Hainpark

12 Hain
Hainpark
Stadtpark

[
o

Neue Residenz

Residenz
Residenzmuseum

Gartnerstadt

16 Gartnerstadt
Gartnerstadt
Gartnerteil
Gartnerviertel
Gartnerviertel
Schloss Concordia

sonstige Museen

E.T.A Hoffman

E.T.A. Hoffmann

E.T.A. Hoffmann Haus
ETA Hoffmann Museum
ETA-Hofmann Museum
Feuerwehrmuseum
Gartnermuseum
Holographie- Museum
Krippenmuseum

Nicht zuordenbar

12

Geyersworth

irgendeins

Maschinenmuseum

Museum spezifisch fir Bamberg
Nationalmuseum

noch nicht festgelegt
Postulanmuseum
Skulpturengarten
Stadtmuseum

wenn Rollstuhltauglich
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Berggebiet

22 Berg
Berggebiet
Bergstadt
Bergstadt
Bischofsstadt
Hugel-/Bergstadt
Kaulberg
Michaelsberg
Michelsberg
Michelsberg
Oberstadt
Stephansberg

Hafen

13 Hafen
Hafen
Hafengebiet
Hafengebiet
Industriegebiet
Hallstadt
Hallstadt

Umgebung

48 Fahrradtour in die Umgebung
Hirschaid
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Kemmern
Kunigundenruh
Landkreis

Main auBerhalb Bamberg
Maintour
Memmelsdorf
Pommersfelden
Pottenstein
Stadtumgebung
Steigerwald
Umgebung

Umgebung

Umgebung Zapfendorf
Umland
Vierzehnheiligen
Vierzehnheiligen
Wanderung Staffelberg
Schloss Memmelsdorf
Schloss Seehof

Schlol? Seehof

FORRPROARRORNRRRRRRRPR

Infotafeln

Infotafeln, Tageszeitung
Medien; Info auf der
Autobahn--> Schild
Plakat

Schild

Schild in Ba

Schilder

Schilder Autobahn
Schilder und Broschiire
steht Gberall
Straenschild

Tafel Dom

Tafeln am Stadtrand

68
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F14.1 Herkunft Wissen Welterbe

Bamberg

Funk, TV, Presse

186

, Radio, TV
Fernsehen
Fernsehen, Radio
Fernsehen, Zeitschrift
Fernseher

Fernsehn

Fersehen

FT

Funk und Fernseh
gehort

Gehort und gesehen
irgendwo gelesen
Irgendwo gelesen
Lexikon

Medien

Medien (Radio, Fernsehen)
Nachrichten

Presse

Presse und Rundfunk
Presse, Medien
Presse, Reiseflihrer
Radio

Tageszeitung

TV

TV / Presse

TV und Rundfunk
TV, Rundfunk
Weltpresse
Zeitschrift
Zeitschriften
Zeitung
Zeitung/Fernsehn
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Internet

84

Homepage der Stadt
Bamberg

Homepage Stadt Bamberg
Internet

Internet (Wikipedia)
Internet, Reiseftihrer
Internet, Tourimusinfor-
mation

Internet, Zeitschrift
Internetseite

Stadtseite Internet
UNESCO-Homepage
Uniseite

Wikipedia

71
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Beschilderung

47

Anzeigen

Autobahn

Autobahn und Internet
Autobahnbeschilderung
Autobahnschild
Autobahnschilder
Bahnhof

gelesen Autobahnschild
Informationsschild
Informationstafel
Informationstafeln
Infotafel

=
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Reisefuhrer/Infohefte

114

Broschire

Buch

Bicher

Buchhandlung

Flyer

Fahrer

gelesen

Gelesen

Guide

Guide book
Infobroschire Bamberg
Infoheftchen
Infomaterial
Infozentrum

Literatur

Literatur Gber Franken
Literatur/ Reisefuihrer
Prospekt

Prospekt der Stadt
Publikationen
Radfuhrer
Reisebericht
Reisebroschure
Reisefuhrer
Reisefuhrer fur Deutsch-
land

Reisefuhrer, Internet
Reisefuhrer, Prospekt
Reisefuhrer, Rathaus
Reiseinfo

Reiseleiter

Reiseleiter, Internet
Riesefuhrer
Stadtfuhrer
Stadtfuhrer, Fernsehen
Stadtfuhrung
Tourguide

tourist guide
Touristeninfo
Touristinfo

Unterlagen
Unterlagen/ Prospekte
frihere Besuche
frihere Stadtfiihrung
vom vorigen Besuch
vorheriger Besuch
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Verwandte, Bekannte

36

Bekannte
Bekanntenkreis
Bekannter
Familie

Freund

Freunde

Freunde und Verwandte
Freundin

Horen Sagen
Mundpropaganda
Sohn, Presse
Tochter

uber Familie
Vater

Verwandte
Verwandtschaft
von Bekannten
Beruf

Lehrer

Prfessor

1.

N

RFRRRPRRPRRRPRREPRERRLNRNRAPRR

Allgemeinbildung

40

allgemein bekannt
allgemein bekannt, Inter-
net

Allgemeinbildung
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Allgemeinwissen
bekannt seit 20 Jahren
weill man als Franke
Schulbildung

Sonstiges

18

100 Euro Goldmiinze
Ansichtskarte

beruflich

Bewerbung von Dresden
ehemalier Wohnsitz
eigene Schlussfolgerung
friherer Wohnort
Friherer Wohnort
Heimatstadt will auch
Interesse

Politik

Port Talk

UNESCO Tour
Unesco-Arbeiter

Urlaub in Regensburg
Vorinformation

FRRRPRNRNRRRRRERRRRR[RRR®

F14.1 Herkunft Welterbe-Wissen
sortiert nach Zeitpunkt

Vor Ort/wéahrend der
Reise

1 Fersehen
1 Anzeigen
4 Autobahn
1 Autobahn und Internet
1 Autobahnbeschilderung

[N

Autobahnschild
Autobahnschilder
Bahnhof

gelesen Autobahnschild
Informationsschild
Informationstafel
Informationstafeln
Infotafel

Infotafeln

FRRERARNRRPRREN

> Schild

Plakat

Schild

Schild in Ba

Schilder

Schilder Autobahn
Schilder und Broschiire
steht Gberall
StraBenschild

Tafel Dom

Tafeln am Stadtrand
Fahrer

Infobroschire Bamberg
Infoheftchen
Infomaterial
Infozentrum
Prospekt

Prospekt der Stadt
Reisefuhrer, Prospekt
Reisefuhrer, Rathaus
Reiseleiter
Reiseleiter, Internet
Riesefuhrer
Stadtfuhrer
Stadtfuhrer, Fernsehen
Stadtfuhrung
Tourguide

tourist guide
Touristeninfo
Touristinfo

frihere Besuche
frihere Stadtfiihrung
vom vorigen Besuch
vorheriger Besuch
Schulbildung
ehemalier Wohnsitz
friherer Wohnort
Friherer Wohnort

91 | UNESCO Tour

Infotafeln, Tageszeitung
Medien; Info auf der Autobahn--

Vor Abreise

[
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Fernsehen, Radio
Fernsehen, Zeitschrift
Fernseher

Fernsehn

FT

Funk und Fernseh
gehort

Gehort und gesehen
irgendwo gelesen
Irgendwo gelesen
Lexikon

Medien

Medien (Radio, Fernsehen)
Nachrichten

Presse

Presse und Rundfunk
Presse, Medien
Presse, Reiseflihrer
Radio

Tageszeitung

TV

TV / Presse

TV und Rundfunk

TV, Rundfunk
Weltpresse
Zeitschrift
Zeitschriften

Zeitung
Zeitung/Fernsehn
Homepage der Stadt Bamberg
Homepage Stadt Bamberg
Internet

Internet (Wikipedia)
Internet, Reiseftihrer
Internet, Tourimusinformation
Internet, Zeitschrift
Internetseite
Stadtseite Internet
UNESCO-Homepage
Uniseite

Wikipedia

Broschire

Buch

Bicher
Buchhandlung

Flyer

gelesen

Gelesen

Guide

Guide book

Literatur

Literatur Gber Franken
Literatur/ Reisefuihrer
Publikationen
Radfuhrer
Reisebericht
Reisebroschure
Reisefuhrer
Reisefuhrer fir Deutschland
Reisefuhrer, Internet
Reiseinfo

Unterlagen
Unterlagen/ Prospekte
Bekannte
Bekanntenkreis
Bekannter

Familie

Freund

Freunde

Freunde und Verwandte
Freundin

Horen Sagen
Mundpropaganda
Sohn, Presse

Tochter

uber Familie

Vater

Verwandte
Verwandtschaft

von Bekannten

Beruf

Lehrer

Prfessor
Ansichtskarte




beruflich

Interesse
Urlaub in Regensburg
388 | Vorinformation
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Bewerbung von Dresden

Unklar

[
o

N
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allgemein bekannt

[

Allgemeinbildung
Allgemeinwissen
bekannt seit 20 Jahren
weill man als Franke
100 Euro Goldmiinze

Heimatstadt will auch
Politik

Port Talk

46 | Unesco-Arbeiter
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allgemein bekannt, Internet

eigene Schlussfolgerung

F16 Assoziationen mit ,lUNESCO-

Welterbe“*

Assoziationen mit "UNESCO-Welterbe"

Klasse

| Zahl | Nennung

N
o
=

historische Bausubstanz

255 alte historische Stadt
alles erhalten
alles erhalten geblieben
alt
Alt
alt
alt
Alt
alte Architektur

alte Baumasse aus Mittelalter

schutzen

alte Bausubstanz

Alte Bausubstanz

alte Bausubstanz

Alte Bausubstanz

alte Bauten

Alte Bauten

alte Bauten

alte Bauwerke

alte Denkmaler

alte Gebaude

Alte Gebaude

alte Gebaude

Alte Gebaude

Alte Gebaude

alte Hauser

Alte Hauser

Alte historische Stadte
alte Kirche

alte Sachen

alte Sehenswaurdigkeiten
alte Stadt

alte STadt

Alte Stadt

alte Stadt

Alte Stadt

Alte Stadt & Alte Bauten
Alte Stadte

alte Stadtteile

Alte Stadtteile

alte Stralle

alte, gut erhaltene Orte
Alter

Alter

Alter Bestand von Hausern

alter Stadtkern

alter, erhaltener Stadtkern
alterer Besichtigungspunkte

Altes
Altes/Bewahrtes
Altstadt

Altstadt

Altstadt

altstadt gut erhalten
anstehende Substanz
Architektonik
Architektur
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Architektur
Architektur
Aussergewohnlich gut erhal-
tene Gebéaude
Baudenkmaéler
Baudenkmaéler
baulicher Bestand
Bausubstanz
Bausubstanz

Bauten

Bauten

Bauwerke

Bauwerke

Bauwerke

besondere Architektur
besondere Bauten
besondere Gebaude
besondere Gebdude
besonders alte Gebaude
Dichte schéer Gebaude
Dom

Dom

einmalige Bauwerke
Einmaligkeit Dom
erhaltende Altstadt
erhaltene Altstadt
Erhaltene Altstadt
erhaltene Architektur
erhaltene Bauwerke
Erhaltene Bauwerke
erhaltene Gebaude
erhaltene Gebaude
erhaltene Stadt
erhaltene Struktur
Erhaltenes

Erhaltenes

Gebaude

Gebaude

Gebaude

Gebaude gut erhalten

geschichtstrachtige, sehens-
werte Bauten

Geschlossene, intakte Alt-
stadt

geschlossene, nicht zerkriegte
Stadt

Gut erhalten

Gut erhalten

Gut erhaltene alte Gebaude
Gut erhaltene Altstadt

gut erhaltene Bauten

gut erhaltene Gebaude

gut erhaltene Gebaude

Gut erhaltene Geb&ude

gut erhaltene Stadt

Gute erhaltene Altstadt
guterhaltene Stadt

Haufigkeit von alten Gebau-
den

hisorisch erhaltenes Stadtbild
Hist. Gebaude

Historisch Bauten

historisch gepragte Gebaude
historisch gewachsene Stadt
historisch wertvolle Gebaude
historische Altstadt
Historische Altstadt
historische Bausubstanz
historische Bausubstanz
Historische Bausubstanz
historische Bauten

Historische Bauten

historische Bauten

historische Bauten

historische Bauwerke
historische Gebaude
Historische Gebéude
Historische Gebéude
historische gebaude verschie-
dener Epochen

Historische gut erhaltene
Stadt

Historische Stadt

Historische Stadt

Historische Stadte

Historische Statte/Stadtteil

e
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historischer Stadtkern

im WK nicht zerstort
Innerstadtisches Bild

keine groRRen Kriegszersto-

rungen
Kirchen

Kirchen

Kloster
Kopfsteinpflaster
kulturelle Geb&aude
mittelalterliche Stadt
Mittelalterliche Stadt
nicht zerstort

old places

Old town

Restaurierte Gebéaude
Ruins

Sanierte Altstadt
Unzerstorte Gebaude
Viel altes Erhaltenswertes
Viele historische Bauten
wenig zerstort

R R

Denkmalschutz / Denkmal-
pflege

220

Alte Gebaude pflegen

Alte Gebaude, die erhalten
werden

Alte zu schitztende Gebaude
Altes erhalten

Altes wird erhalten

Altstadt bewahren

Architektur erhalten

Auflagen beibehalten
Auflagen zur Renovierung
baugeschichtliche Sanierung
Bauliche Auflagen

bemdiht alles zu erhalten
beschiutzen besonderer
Stadte

besonders erhaltenswert
besonders Erhaltenswert
besonders schitzenswert
besonders schutzenswerte
Dinge

besonders Schitzenswertes
besonders  schitzenswertes
Kulturgut

bewahrern der Architektur
Bewahrung
bleibt erhalten
darf nicht
werden
Denkmaéler

bombardiert

Denkmaéler

Denkmaéler
denkmalgeschutzte Sehens-
wirdigkeiten

Denkmalschutz

Denkmalschutz
Denkmalschutz & Sanierung
Erhalt

erhalt

Erhalt alter Bauten

Erhalt alter Geb&aude

Erhalt der alten Strukturen
Erhalt der Altstadt

Erhalt der historischen Stadt
Erhalt der Sehenswirdigkei-
ten

Erhalt historischer Bausub-
stanz

Erhalt und Restauration
erhalt von Bauten

erhalten

erhalten

Erhalten

erhalten gebliebene Baustile
erhalten und schatzen
erhaltenswert

Erhaltenswert

erhaltenswert

Erhaltenswert

erhaltenswert
erhaltenswerte alte Villen
erhaltenswerte Altstadt
Erhaltenswerte Altstadt
Erhaltenswerte Bauten
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erhaltenswerte Bauwerke
Erhaltenswerte Bauwerke
erhaltenswerte Denkmaéler
erhaltenswerte Geb&aude
Erhaltenswerte Geb&aude
erhaltenswerte Geb&aude
erhaltenswerte historische
Gebaude und Bezirke
erhaltenswerte  Kulturdenk-
maler

erhaltenswerte Stadt
Erhaltenswertes
Erhaltenswertes
erhaltenswirdig
erhaltenswirdige Gebaude
Erhaltenswirdigkeit von
Museen

Erhaltenwirdigkeit histori-
scher Gebaude

Erhaltung

Erhaltung

Erhaltung

Erhaltung alter Baustile
Erhaltung alter gebéude
Erhaltung alter Gebaude und
Kulturen

Erhaltung der Altstadt
Erhaltung der historischen
Altstadt

Erhaltung des Stadtbildes
Erhaltung von Bauten und
Strukturen

Erhaltungswirdig
erhaltungswiurdige alte
Gebaude

fur Zukunft erhalten

Gebaude erhalten
Gebietserhaltung

geschitze Sehenwdrdigkeiten
geschitzt

geschitzte Altstadt
Geschutzte Bauten, die zu
erhalten sind

geschitzte Gebaude
Geschutzte  Objekte  (z.B.
Dom, Altstadt Briicken)
Geschutzte Sehenswirdigkei-
ten

Geschutztes

Geschutztes

Gute Restauration
historisches, erhaltenswertes
keine bauliche Veranderung
keine Modernisierungen

keine Veranderungen

Kern bleibt erhalten

lange erhalten bleibt
Lohnenswert zu erhalten
Mehr Regelungen

Nachteil fur Anwohner

Neu & Alt verbinden

nicht verschandeln
Originalgetreue Sanierung
Pflege

Pflege der Gebaude

Pflege von Altertum
Preservation of town / buil-
dings

Probleme mit Denkmalschutz
Regeln zur Erhaltung
renoviertes Altertum
Restauration

schone Stadte gut erhalten
Schutz

Schutz alter Bauten

Schutz alter Denkmaéler
Schutz der Denkmaler

Schutz des Ensembles

Schutz historischer Bauwerke
schutzenswert

Schitzenswert

schutzenswert

Schitzenswert
schutzenswerte Baudenkmé-
ler

schutzenswerte Bausubstanz

schutzenswerte Bauwerke

FRRPPWOO R RPRNROR RBP RRRPRREN

[

RFRRRRERRER N

e

FRRNRRPRRRPRRRPRREBNRRRRERRER P

FRREPRRPRERNRRRPRR

[

R R RN




schitzenswerte Einrichtung:
Gegenden und Gebaude
schutzenswerte Geb&aude
Schitzenswerte Innenstadte
schutzenswerte  Kulturdenk-
maler

Schitzenswertes
Schitzenswertes
Schutzwuirdig
Sehenswirdigkeiten aus
vergangener Zeit erhalten
Sehenswirdigkeiten werden
erhalten

soll erhalten bleiben

soll erhalten werden

Stadt erhalten

Stadterhaltung

Stadtkern beibehalten
strenge Richtlinien
Strukturen erhalten
unbedingt erhaltenswert
Unveranderlichkeit ~ Bausub-
stanz

Vergangenes erhalten

viel restauriert

viele erhaltenswerte Bauten
vor Angriffen geschutzt
weltweite  SchutzmalRnahme
fur Landschaften/Gebaude

zu bewahrende Historie
Zustand erhalten

R
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Kulturerbe / Geschichte

153

allgemein anerkannte Kultur-
guter

alte Kultur

alte Kultur

Alte Kulturdenkmale

alte Stadt mit Kirche und
Kunst

Altertum

Altertimer

altertimlich

Altertimliches

Barock

Baucharakter

bedeutende Personlichkeiten
Bedeutung der Stadt in
Vergangenheit

besondere Geschichte
Bewahrung der Historie
Bewahrung far folgende
Generationen

Bischofssitz

Einklang heute-gestern
Epochenreichtum

Erbe

erhalt alter Geschichte
Erhalt des Ursprungs
erhaltene Kulturguter
Erhaltung des Alten
Erhaltung des Kulturguts
Erhaltung fur Nachwelt
Erhaltung von Geschichte und
Kultur

Erhaltung von Kultur
erhaltungswurdig far
welt

etwas Wertvolles
Gemalde

Geschichte

Geschichte

Geschichte

Geschichte
Geschichtlich einzigartig
geschichtliche Bedeutung
geschichtlicher Hintergrund
geschichtliches Kulturerbe
Geschichtstrachtige Stadt
Historie

Historie

Historie
Historie/Geschichte
Historik

historisch

Historisch

Nach-

historisch
historisch
historisch bedeutend
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historisch einmaliges
historisch interessant
historisch wertvoll

historisch wertvoll

Historisch wertvolle Dinge
historisch Wertvolles
historisch wichtig

historische Dinge

historische Tradition
Historische Vergangenheit
historischer Wert

historischer Wert

Historisches

historisches Gut

History

hochwertige Kultur

hoher Stellenwert Kulturge-
schichte

Kultur

Kultur

Kultur

Kultur

Kultur geschutzt

Kulturell

kulturelle Bedeutung
kulturelle erhaltenswerte
Erscheinung

kulturelle Guter, die erhalten
werden sollen

kulturelle Vergangenheit
kultureller Hintergrund
kultureller Hintergrund
kultureller Schutz

kultureller Wert

Kulturelles Erbe
Kulturgeschichte

Kulturgut

kulturhistorisch

kulturreiche Stadte
Kulturstatten

Kunst

Kunst

Landschaften

Ort historischer Zeugnisse
Schaffung des Menschen soll
zur Geltung kommen

Schutz des Alten

Schutz von Altem
schutzenswert fur Menschheit
wg. kultureller Eig.
Stadtgeschichte
Tradition

Tradition

Tradition erhalten
Unwiederbringliches
Vergangenheit
Vergangenheit
viele historische
vorhanden

von Menschen geschaffen
was "altes", historisches
wertvoll fir Menschheit

Dinge

wie es fruher war
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Herausragende Bedeutung
/ Einzigartigkeit

67

Abhebung von anderen

Stadten
Andersartigkeit
ausergewodhnlich
Ausergewodhnliches
auBergewdhnlich
AuRergewodhnlich
Aussergewodhnlich
AuRergewodhnliches
AuBergewohnlichkeit
AuBergewohnlichkeit
authentisch
Bedeutungsuberschuss
Bekannte Stadt
bekanntes

Besondere, einmalige alte
Gebaude und Landschaften
Besonderes

Besonderheit
Besonderheit im Baustil
Besonderheiten
Besonderheiten
besonders
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ehemalig

einmaliges

Einmaliges

Einmaligkeit

Einmaligkeit

einzigartig

Einzigartiges

Einzigartigkeit
Einzigartigkeit

Einzigartikeit

etwas Aufllergewohnliches
etwas Besonderes

Etwas Besonderes

etwas Einzigartiges

ganz besondere Stadt
herausragendes

Orginal

sehr besonders

sehr spezielles

Special places

Substanz in einer Region als
Besonderheit
was besonderes
was besonderes,
vorhanden
weltbedeutende
Stadt

Weltweite Bedeutung
wichtig

wichtig, besonderes
Wichtigkeit
Wichtigkeit

Altes st

historische
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Schoénes Erhaltenes
schones Kulturgut
Schonheit
schutzenwert und sehenswert
sehenswert
Sehenswert
sehenswert
Sehenswert
sehenswert
sehenswerte Stadt
Sehenswertes
Sehenswertes
Sehenswirdigkeit
Sehenswirdigkeiten
Sehenswirdigkeiten
Sehnswaurdigkeiten
Stadtbild
Stadtensemble
Statuen
Touristenmagnet
Umfeld

viele Sehenswirdigkeiten

Schénheit / sehenswert /
touristisches Interesse

103

Ambiente

Athmosphare

Atmosphare

Besichtigung

besondere Sehenswirdigkei-
ten

besondere Sehenswirdigkei-
ten

besonders sehenswert
bewundernswerte Stadt
bleibender Eindruck

Ein Besuch wert

Etwas Schoénes

Flair

gepflegt

Gepflegt

Gepflegte Altstadt
gepflegtes Ensemble
Gesamtbild

Gesamtbild Stadt
historische Sehenswirdigkei-
ten

interessant
Kulturdenkméler

kunstvoll

Lebensqualitat

lohnenswert anzuschauen
lohnenswert zu sehen
Must- see

Schéatzenswertes

Schon

schon

schon

Schon

schon restaurierte Gebéaude
Schone alte Bauten

schone alte Gebaude
schone alte Stadte

schone Altstadt

schone Altstadt

schone Bausubstanz
schéne Bauten

Schone historische Stadt
Schoéne Innenstadt

schone Landschaft

Schone sehenswerte Altstadt
schone Stadt

Schone Stadt

schone Umgebung

Schoénes

schones Bauwerk

Schoénes Ensemble der Stadt
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Label / Fordergelder

25

Anerkennung und Sicherstel-
lung historischer Bauwer
ausgezeichnete Orte
Auszeichnung

Fordergelder

Fordergelder

Forderung
Fremdenverkehrswerbung
Geld

Geld fur Renovierung

Gelder

Geldquellen fur Finanzierung
Geld-Zuschisse
Gutesiegel
International
Titel

Stadt wird gefordert
Subventionen

anerkannter

Vorteil fur Tourismus
Welterbe als Gutesiegel
Welterbe als Gutesiegel
Weltweite Beachtung
werbemafig
Werbezweck
Zuschisse
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Nennung konkreter Welt-
erbestétten

10

Amsterdam

andere Stadte
Bamberg
Bauhaus
Dresden: Bricke
Limes
Mittelrhein
Pyramiden
Regensburg
Waldschlésschen
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Sonstiges

48

Archive

Briicken
Einrichtungen
Fernsehen

Fluss

Frieden

Garten

Grabstéatten
historische Forderung
Hohe Kosten
international
international bekannt

Kommunikation zwischen

Welterbestéatten
Kontinuitat

kostet viel Geld
Krieg

Kulturbau
kulturelles Angebot
Lage

leichter Verlust des Titels
Mehr Tourismus
Museum

Natur
Naturdenkméler

Naturgeschichte
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Papst

schwierig zu bekommen
Spezialitaten

Stadtbau

Touristen

typisch

uberflussig

Umgebung

Umgebung
umweltfreundlich
Ursprung

ursprunglich
ursprunglich
Urspriinglichkeit
Verschwending der Steuer-
gelder

viele Touristen

Welt wunderbar gemacht
Werthaltigkeit

wertvoll

willkirliche Vergabe
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F17 Warum ist Bamberg Welterbe?

historische Gebaude allgemein/
Ensemble Altstadt

361

alte Bausubsanz

alte Bausubstanz
Alte Bausubstanz
alte Bausubstanz
alte Bausubstanz
alte Bauten

Alte Bauten

alte Bauten

Alte Bauten

Alte Bauten und die
Bausubstanz

alte Bauwerke

alte Gebaude

Alte Gebaude

alte Gebaude

Alte Gebaude

Alte Gebaude

Alte Gebaude

alte Hauser

Alte Hauser

alte Hauser

alte kunsthistorische
Gebaude

alte Sachen

alte Sehenswaurdigkeiten
alte Stadt

Alte Stadt

Alte Villen

Alter der Innenstadt
alter Stadtkern

alter Stadtkern
Altertimer
Altertiimliches
Altertimlichkeit
Altstadt

Altstadt

Altstadt

Altstadtbild
Altstadtensemble
Altstadtkern
Anhaufung historischer
Gassen

anstehende Substanz
Anzahl der historischen
Gebaude
Architektur
Architektur
Architektur
Barockbauten
barocker Stadtkern
Barockstadt
Barockstadt
Baudenkmaéler
Baudenkmaéler
Baukultur

Baulich viele alte Gebau-
de

Baustil der Stadt
Bausubstanz
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Bausubstanz/Altstadt
Bauten

Bauwerke

Bauwerke

Bebauung

besonders alte Bauten
Denkmaéler

Denkmaéler

Ensemble

Ensemble

Ensemble

Ensemble Altstadt
Ensemble der Altstadt
Ensemble der Innenstadt
Fachwerk
Fachwerkbauten
Fachwerkhéauser
Farben

Flachendenkmal
Gebaude

Gebaude

Gebaude
Gebaudestruktur
Gesamtbild

Gesamtbild

Gesamtbild (7 Berge)
gesamte Altstadt
gesamtes Stadtbild
geschlossene Altstadt
geschlossene Innenstadt
groRRe Altstadt

Hauser

Hauser

historisch wertvolle
Gebaude

historische Altstadt
Historische Altstadt
historische Altstadt
historische Bausubstanz
Historische Bausubstanz
historische Bausubstanz
historische Bauten
historische Bauwerke
historische Gebaude
Historische Gebéude
historische Griinde
Historische Innenstadt
historische Schatze
historische Stadt
Historische Stadt
Historischer Stadtkern
Innenstadt
Innenstadtbereich
Inselgebiet

intakte Altstadt
Interessante Gebaude
Kirchen

Kirchen
Kulturdenkmaéler
Kulturelle Gebaude
Kulturelle Sehenswiir-
digkeiten

medieval town
Michelsberg
mittelalterliche Gebaude
mittelalterliche Hauser
Mittelalterliche Hauser
Mittelalterliche Innen-
stadt

mittelalterliche Stadt
Mittelalterliche Stadt
mittelalterliche StraBen-
zuige

Mittelalterliche Struktu-
ren

mittelalterlicher Charak-
ter

Old Town

Rathaus

Residenz

Residenz

Residenz

Schone alte Bauten
schone alte Stadt
schone Altstadt
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Denkmalschutz/Denkmalpflege

46

Schoéne Altstadt

schone Altstadt
Sehenswirdigkeiten
Sehenswirdigkeiten
Sehenswirdigkeiten
Sehnswaurdigkeiten
sehr alte Stadt

sehr reiche, alte Stadt
Stadtaufbau

Stadtbau

Stadtbild

Stadtbild

Stadtbild
Stadtensemble
Stadtkern

Stadtkern
Strassengrundriss
typisch dt Architektur
typisches Aussehen
Typus der mittelatlerli-
chen Stadt

viele Denkméler

Viele gute erhaltene
Hauser

Viele historische Bauten
viele Kirchen

Viele schone alte Hauser
viele schéne alte Sachen
wegen Altstadt

Wegen der Bauten
Zusammenhangende alte
Stadt
zusammenhéngende
Altstadt
zusammenhéngender
Stadtkern

alt erhaltenswert

Alte Bausubstanz ge-
pflegt und erhalten

alte schmucke restau-
rierte Stadt

Alte zu schutztende
Gebaude

alte, schitzenswerte
Bauten

altertum geschutzt
Bauliche Auflagen
Bemuihungen um Res-
tauration

Bemuhungen zum Erhalt
der Gebaude

besonders Erhaltenswert
Bewahrung

Bewahrung des alten
Stils

Denkmalschutz
Denkmalschutz

Erhalt

Erhalt historischer
Bausubstanz
erhaltenswert
erhaltenswert
Erhaltenswert
erhaltenswert
erhaltenswerte Altstadt
Erhaltenswerte Bauwer-
ke

erhaltenswerte Stadt
Erhaltenswertes nach
dem Krieg

Erhaltung

Erhaltung

Erhaltung

Erhaltung Altstadt
Erhaltung des Altenq
Erhaltung Uber Kriegszeit
hinaus

Foérderung zum Erhalt
gepflegt

Gepflegt

Geschutzte Objekte
(z.B. Dom, Altstadt,
Briicken)

nicht zerbombt im 2.
Weltkrieg

Orte die so bleiben sollen
wie sie waren

Schutz des alten Berei-
ches
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Geschich-
te/Kulturerbe/Ereignisse

herausragende Bedeutung
/Einzigartigkeit

112

35

75

schutzenswert
Schitzenswert
Stadterhaltung
1000jahrige Stadt
alte Kaiserstadt

alte Kultur

alte Kultur fur nachfol-
gende Generationen
Architektur/Epoche
Architekturentwicklung
nachvollziehbar
Beruhmtheiten

Bischof

Bischoff

Bischofssitz

Bischofssitz
Bischofsstadt
Bischofsstadt
Bischofsstadt == Geld
=> Prunk =>
Bausubstanz

Bistum

Cultural places
deutscher Papst im Dom
Erhalt Erzbistum
frihere Beriihmheiten
Geschichte

Geschichte

Geschichte
geschichtliche Relevanz
als

Unterzentrum Frankens
Geschichtliche Tradition
geschichtlicher Bezug
geschichtlicher Hinter-
grund
geschichtstrachtig
Geschichtstrachtig
Heinrich und Kunigunde
Historie

Historie der Bauten
Historik

historisch

Historisch

historisch fur Europa
historisch interessante
Stadt

historische Personlichkei-
ten

historische Tradition
Historisches
jahrhunderte alte Stadt
Kaiser

Kaiserstadt
Kirchengeschichte
Kirchliche Sonderstellung
Kultur

Kultur

Kultur

Kultur erhalten
kulturelle Bedeutung
kulturelle Vergangenheit
Kulturelles Angebot
Kulturstatte
Kunstschéatze von friher
lange Geschichte

Lange Geschichte
Museen

Musik Festival

Natur

Papstgraber

Pflege des Traditionellen
Sitz des Furstbischof
Stadtgeschichte
Stadtgeschichte
Tradition

Tradition

Tradition fur Nachfahren
erhalten

Tradition fur nachfolgen-
de Generationen

Viel Historisches

viele Kulturguter

was "altes"” (historisches)
alt. geschichtstrachtig
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Schénheit/sehenswert/Ambiente

Unversehrtheit/
Erhaltungszustand

61

135

Alte Geschichte
Altstadt lohnt sich

Auf 7 Hugeln erbaut
auf kleinem Bereich sehr
viel zu sehen
bedeutende Bauwerke
besondere Lage
besondere Stadt
Besonderer Status in
Deutschland
Besonderes

besonders

bietet viel

einmalig

einmalig

Einmaliges
Einmaligkeit
Einmaligkeit
Einmaligkeit der Altstadt
einzigartig
einzigartiger Ort
Einzigartiges Stadtbild
Einzigartigkeit
Epochenreichtum
Erzbischofssitz

Etwas Besonderes
grolte Altstadt

grolRte Brauereiendichte
GroBte zusammenhan-
gende Altstadt

seltene Altstadt
unwiederbringlich

viele Besonderheiten
viele seltene Sehens-
wirdigkeiten

was besonderes
wertvolle Stadt
Ambiente

Ambiente

Atmosphare
durchgehend schon
Flair

Flair

Flair des Mittelalters
Gesamteindruck
Gesamtwirkung

lovely buildings
Menschen sind nicht
streitsiichtig
mittelalterliche sehens-
werte Stadt
Sauberkeit der Stadt
schon

Schon

schon

Schon

Schéne Innenstadt
Schéne Lage

Schoéne Lage an Flussen
schone Stadt

Schone Stadt

schone Stadt

Schone Stadt

schoéner Gesamteindruck
schones Ensemble
Schoénheit

Schoénheit

Schoénheit

Schonheit der Stadt

Schoénheit von Bauwer-
ken
Schonste Altstadt

sehenswert
sehenswert
sehenswerte Stadt
Sehenswirdigkeiten
erhalten

Stadt zum wohlfuhlen
suR

toll

Umgebung
Umgebung
wunderschon
2.Weltkrieg unversehrt

alles erhalten

R R
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alte Gebéude gut erhal-
ten

alte, erhaltene Dinge
Altstadt erhalten
Altstadt gut erhalten
Altstadt nicht zerstort
Bausubstanz erhalten
durch Krieg wenig
zerstort

erhalten

Erhalten

erhalten

erhalten gebliebene
Struktur

erhalten nach dem 2.ten
Weltkrieg

Erhaltene Altstadt
erhaltene Altstadt
erhaltene Bausubstanz
erhaltene Bauwerke
erhaltene Bauwerke
Erhaltene Fassaden
erhaltene Stadt
erhaltener Stadtkern
erhaltener Stadtkern aus
Mittelalter

erhaltenes Stadtbild
Gebaude gut erhalten
groRRe Flache erhalten
Gur erhalten

gut erhalten

Gut Erhalten

gut erhalten

Gut erhalten

gut erhalten, weil im
Krieg verschont

gut erhaltende Gebaude
gut erhaltene Altstadt
Gut erhaltene Altstadt
gut erhaltene Altstadt
Gut erhaltene Altstadt
gut erhaltene Denkmaler
gut erhaltene Gebaude
Gut erhaltene Stadt
Gut erhaltene Stadt
gut, viel erhalten

gute Erhaltung

gute Erhaltung der
Altstadt

gute Stadterhaltung
gute Stadterhaltung
gute Substanz

guter Zustand der
Denkmaéler
guterhaltene Innenstadt
historisch unzerstoérter
Stadtkern

Im Krieg nicht zerstort
im Krieg nicht zerstort
Im Krieg nicht zerstort
im Krieg nur wenig
zerstort

in der Stadt keine
Verschandelung

kaum zerbombt

kaum zerstort

keine Kriegszerstdrung
Keine Zerstdrung

keine Zerstorung

Keine Zerstdrung

Keine Zerstorung im
Krieg

Keine Zerstorung im
Krieg

Keine Zerstérung im
WKII

Krieg tUberlebt
Kriegszeit nicht zerstort
mittelalterlich
mittelalterlich erhaltene
Altstadt

nicht zerstort

nicht zerstort

Nicht zerstort im zweiten
Weltkrieg

Nicht zerstort im zweiten
Weltkrieg

nicht zerstért worden
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konkrete Gebau-
de/Sehenswiurdigkeiten

Sonstiges

69

75

nichts kaput

noch gesunde Substanz
noch viel erhalten
originale Stadt

relativ wenig zerbombt
Schéne guterhaltene
Stadt

sehr gu erhaltener
Stadtkern

sehr gut erhalten

sehr gut erhaltene
Altstadt

Sehr viel erhalten
Stadtkern ist erhalten
Uber 2000 erhaltene
Gebaude

unberihrte Ur-Stadt
unversehrte Altstadt
Unversehrte Stadt

(z.B. keine Kriegsscha-
den)

Unversehrtheit
Unversehrtheit
Unversehrtheit
Unversehrtheit im Krieg
Unversehrtheit im Krieg
Unzerstorte hist. Altstadt
viel erhalten

viel erhalten

Viel erhalten

viel erhaltene Bausub-
stanz

viele originale Bausub-
stanzen

viele schéne Gebaude
vieles erhalten

vier erhalten
Vollstandigkeit der
Bauten

vom Krieg verschont
weitgehend unbescha-
digt

wenig Kriegsschaden
wenig Kriegsschaden
wenig zerstort

Wenig Zerstoérung im
Krieg

wurde nicht bombadiert
zu erhalten

Altenburg

Altes Rathaus

altes Rathhaus

Altes Rathhaus

Berg- und Gartnerstadt
Bergstadt

Domberg
Domensemble
Domplatz
Domplatz
Domschatz
Domviertel
Gartnerstadt
Kleim Venedig
klein Venedig
Klein Venedig
Klein Venedig
Klein Venedig
Klein- Venedig
obere Briicke
Pfarre

Stadt, Dom
untere Briicke
wegen Dom

3 Teile

30 Kirchen
alle Kriterien zutreffend
alt

Alter

Alter

altes
Beruhmtheit
Brauereien
Briicke
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Briicken

Briicken
Blrgermeister

Das finden wir gerade
heraus

Einfluss

einiges zu sehen
enger Raum, sehr viel zu
bieten

Faszination

Flasse

Fordergelder

Franken
FuRgangerzone
Garten

Gartenstadt
Gerichtsstadt

hat es verdient

Hier wird noch gewohnt
und gelebt
Homogenitat

Hugel

Interessantes

is halt kei andere gewor-
den

keine Hochhauser
Kriterien werden erfillt
Lage am Fluss

Lage am Wasser
Landschaft

mehrere STadtteile mit
unterschiedlichen
Baustilen

mit die schénste Stadt
Deutschlands

nicht erneuert

nichts auszusetzen
Politik

Pravention

Rauchbier

Regnitz

Regnitzufer
romantischer Teil der
Altstadt

sakrale Bauten

sakrale Bauten
schiefergedeckte Hauser
siehe 16

siehe 16

the gardens

Uni-Basis
Universitatsstadt
Ursprung
ursprungliche Hauser
Verkehrsleitung in
Altstadt

verschiedene Stadtteile
verwinkelte Gassen
viel zu sehen

viele alte Sachen
Wasserfront
Wasserlage der Stadt
Zwei Flusse

“"Bamberg ist ein Muse-
um, das lebt."
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F19.1 Dinge, die beibehalten werden

sollten

Bausubstanz

88

alte Bausubstanz

alte Gebaude

Alte Gebaude

alte Hauser

alten Gebaude

Alten Gebaude
Altstadt

Architektur

bauliche Gegebenheiten
Bausubstanz erhalten
Bauwerke pflegen
Denkmaéler
Denkmalschutz

enge Gassen
Ensemble Altstadt
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Erhaltung der Altstadt
Fassaden erhalten
FuRgangerzone

gardens

Gassen

Gebaude

Gebaude erhalten
Gebaudepflege
Gemisemarkt

geschmiuickte Hauser und
Cafés

Gute Erhaltung der Geb&ude
Hauser

Hauser renovieren

hist. Sehenswurdigkeiten
keine modernen Bauten
klein Venedig

Klein Venedig

Luitpold Reiter

Neubauten gut eingegliedert
old town

Pflege der Altstadt

Pflege der Sehenswurdigkei-
ten

Pflege des historischen Erbes
Platze

Renovierung der alten Stadt
Rosengarten gratis

Schutz des Welterbes
Schutz von alter Bausubstanz
Stadt erhalten
Stadterhaltung

Stadtkern

Stadtstruktur

was mit Miihlen zusammen-
héangt

weiter herrichten und restau-
rieren

weiter sanieren

erhalten

pflegen

restaurieren
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Preisniveau
reichhaltiges Angebot
Service

StralRencafés

viele StraBencafés
Weinschenken

~
o9]

Infomateri-
al/Moglichkeit

17

bessere Info im Internet

Besucherlenkung

guter Reisefiihrer

gutes Informationsmaterial
Infopoint
Informationsmaterial

Infos sind gut

Infotafeln

Infotafeln zur Orientierung
Internetseite

kostenlose Karten am Bahn-
hof

Ordentlicher Stadtplan
StraBen-Info-Tafeln
Touristeninfo
Touristeninformation sehr
sehr gut

Stadtfuhrer
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Ambien-
te/Chamre/Flair

65

schoéne Hauser

altes Flair

Ambiente
Authentizitat
Bamberg zaubert
Belebtheit

Charakter

Charme

E.T.A. Hoffman Weg
Festivals

Flair

freundlich bleiben
Freundlichkeit
FUhrungen
gemitliche Atmosphare
Gemiitlichkeit
Gepflegt

gepflegtes Zentrum
Innenstadt soll belebt bleiben
Kein Kitsch
Kongress

Konzerte an hist. Orten
Kulturangebot

Leute

malerische gegend
nette Unipartner
sauber

Sauber

sauber und gepflegt
saubere Stadt
Saubere Stadt
Sauberkeit
Sauberkeit der Stadt
schaut gut aus

Sehr nette Leute
Sehr ordentlich

soll so freundlich bleiben wie
es ist
Stadtcharakter
Tradition
traditionelles
Traditionen

um Bamberger Symphoniker
kiimmern
alles was schon ist
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Gastronomie (Prei-
se/Angebot)

36

alte Restaurants

Bier

Biergarten

Biergarten

Bierkeller

Bierkultur
Brauereidichte
Brauereien
Brauereien, Gaststatten
Brauerein

Cafes

Cafés
Essensportionen
Gasthauser
Gastronomie
Gaststéatten

glnstige Preise

gutes Preisleistungsverhéltnis
immer was zum Essen
Kerwa

Kleine Lokale
Kostenstruktur

Lokale

Preise

[
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Verkehrs- und
Parksituation

40

Abreisebeschilderung

Ausschilderung

autofreie Sandstrasse
Beschilderung

Die super Stralen
Fahrradfreundlichkeit
Fahrradstrecke gut beschil-
dert

Fahrradwege
FuBgamgerzone erweitern
FuBgangerfreundlich
genug Parkmdéglichkeiten
gut fur Radfahrer

gute Ausschilderung

gute Fahrradwege

Gute FuRgéangerwege
gute Radbeschilderung
Hugeltour

Infrastruktur

mehr Parkplatze
Offentliche Verkehrsmittel
P&R gut

P&R Situation
Parkgebiihren

Parkplatze
Parkplatzsituation
Parkplatzsituation passt
Parksituation

Radwege

Umleitungen
Vehrkehrsordnung
Verkehrsberuhigte Sandstralle

[
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Verkehrsberihigte Zonen
einrichten
Verkehrsberuhigung
Verkehrsfuhrung
Verkehrssituation
weniger Baustellen

[

Geschafte

12

alte Laden
Antiquitaten
Einzelhandel
Einzelhandel férdern/halten
Geschafte

groBe Anzahl an Laden
kleine Geschafte
Laden

Privatgeschéafte

urige Laden
Wochenmarkt
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So lassen/alles

a4

alles

Alles

Alles Alte

alles gut

alles perfekt

alles soll beibehalten werden
alles soll bleiben wie es ist
alles weiter erhalten
bleiben wie es ist

Bleiben wie es ist
Gesamtsituation

So bleiben wie es ist

so lassen

soll so bleiben

2

N

Sonstiges

24

Rosengarten kein Eintritt
schone alte Hauser

altes bewahren
Bausubstanz sehr gut
erhalten was ist
Eventmarketing

history

kein negativer Tourismus
keine Mochtegernarchitekten
ranlassen

kostenloses WC
Kulturerbe

mehr Flohmérkte
Menschen leben hier

Mix zwischen Alt und Neu
Obstmarkt fur Kinder
Sehr viele Menschen unter-
wegs

soziale Schichtung
Toiletten 6ffentlich
Tourismus

Viel getan

Welterbe- Status nicht ge-
fahrden

Wetter

das Alte erhalten
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keine Zufahrt fur Autos

mehr FuBgangerfreundlichkeit
mehr Verkehrsberuhigung
Pendelbusse

StraBenbahn
StraBenverhéltnisse

Verkehr

Verkehr (Stralen dicht ma-

chen)

Verkehr am Dom

Verkehr aus Innenstadt
Verkehr der Langen Strasse
Verkehr einschranken
Verkehr im Altstadtbereich
Verkehr verlagern
verkehrsberuhigte Zonen bis
Autofrei

Verkehrsberuhigte Zonen
einrichten
verkehrsberuhigter Domplatz
Verkehrsberuhigung
Verkehrsberuhigung verstéarken
Verkehrschaos
Verkehrsfuhrung
Verkehrsleitsystem
Verkehrsprobleme
Verkehrssituation
Verkehrssituation am Dom
Vermeidung des Verkehrs in
der Innenstadt

vorderer Graben: verkehrsbe-
ruhigt

weniger Autos

weniger Autos am Dom
weniger Innenstadtverkehr
weniger PKW-Verkehr in der
Altstadt

weniger Verkehr in Innenstadt
Zubringerbusse

Forderung Innenstadtverkehr
Kopfsteinpflaster

Pflaster

Pflastersteine
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F19.2 Dinge, die verandert werden

sollten

Verkehrsberuhigung/
Verkehrssituation

140

Altstadt autofrei

Autos am Leinritt

Autos in FuRgangerzonen
Autos raus

Autos raus aus Innenstadt
Autoverkehr
Bahnhof-ZOB-Bus scheiflle
bessere Farhplanorganisation
der Busse

bessere o6ffentliche Verkehrs-
mittel

billigere OPNV

Domberg fur Autos sperren
Einbahnstral3en
FulRgangerwege
Fussgangerzone vergrofiern
groRere FulRgangerzonen
héhere Verkehrsberuhigung
Berggebiet

Infrastruktur

Kein Verkehr auf Dom-
platz/Innenstadt
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Verbesserung f.
Touristen (Info,
WC,..)

69

Anforderung von Infomaterial
in der Touristeninfo

ausfuhrlichere Erklarungen zum
Bistum Bamberg
Ausschilderung zur nachsten
Sehenswurdigkeit

Banke an der Regnitz
Beschilderter Skulpturenweg
Beschilderung verbessern
("Stadtrundgang™)

bessere Information

Bessere Information am
Bahnhof

bessere Informationsbroschi-
ren

bessere Stadtpléne im Touris-
tenzentrum

Bessere und mehr Stadtrund-
fahrten

Bilingual

Domfuhrungen

fehlende Infotafel am Dom mit
FUhrungszeiten

Friihere Offnungszeiten der
Touristinformation

GrofReren Campingplatz
groReres Angebot fur Touristen
Hinweischilder zu Biergarten
Info 6ffentliche Verkehrsmittel
Info Gber Unterkunft verbes-
sern

Info-Tafeln/Wegweise
Informationen in verschiedenen
Sprachen

Informationen zur Geschichte
Infos bei Statuen im Dom
Infotafeln besser sichtbar
machen

Internetauftritt
Internetauftritt Touristikbiiro
Buchungen vereinfac
Internetseiten

Jakobskirche war zu

Kein Plan im Prospekt

Klein Venedig zuganglicher
machen

N
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Parkleitsystem
Parkmaoglichkeiten sind zu
teuer

Parkplatzbeschilderung
Parkplatze

Parkpléatze - Parkleitsystem
Parkplatze Innenstadt
Parkplatze ohne Parkschein
Parkplatzmoglichkeiten
Parkplatzsituation

Parkpreise pro Tag senken
Parksituation

seltsame Parkschilder
Strassenbeschilderung
StralRenfiihrung
StraRenfiurhung fur Motorrader
Tiefgaragenbereiche ausdehnen
uber P+R nicht informiert

ungunstige Verkehrsanbindung
vom Hafen zur Stadt

80
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kleine Touristeninfo 1
mehr Aufsicht (nicht nur 1
Schild)
Mehr fur Kinder 1
mehr Hinweisschilder fur 1
Touristen
Mehr 6ffentliche Toiletten 1
mehr Ricksicht auf Wohnmo- 1
bilbedingungen
mehr Schifffahrt 1
Mehr Wegweiser 1
more waste baskets 1
Nachtwéachter eher enttéu- 1
schend
Offnungszeiten der Touristin- 1
formation
Rundgénge 1
Schiffrundfahrt eintdnig 1
schlechte Ausschilderung der 1
Kasse am Dom
Schlechte Erreichbarkeit der 1
Touristinformation
Sehenswirdigkeiten hervorhe- 1
ben
Sehenswiirdigkeiten immer 1
gedffnet
Sehesnwiirdigkeiten schlecht 1
ausgeschildert
Stadtplan im Internet mangel- 1
haft
Stadtplan mit Routen 1
Stadtprospekt 1
Taxinummern auf dem Stadt- 1
plan angeben
Toilette Touristenzentrum 1
Toiletten 1
Tourist-Info zu wenig 1
Touristen 1
Touristenansturm vermindern 1
Touristeninfo 1
Touristeninfo zentraler 1
Touristinfo schlecht gefunden 1
Webseite auf Englisch schwer 1
erreichbar
Weg Bahnhof Stadt 1
Wegweiser zur Touristinfo 1
Wohnmobilplatze stadtnah 1
ausbauen
Wohnmobilstellplatze 1
zentrales Touristenbiiro 1
Zu wenig Stellplatze fur 1
Wohnmobile

Parkplatze, Ausschil- arkhausausschilderung 1

derung 79
auf Fahrradweg mehr Infos 1
Ausschilderung 1
Aussschilderung 1
Aussschilderung Parkhauser 2
Autobahnausschilderung 1
Beschilderung 4
Beschilderung Dom 1
Beschilderungen 1
besser Wegweisung 1
Bessere Beschilderung fur 1
Stadtbus am Bahnhof
Bessere StraBenschilder 1
bessere Wegweiser 1
Bessere Wegweiser zur Innen- 1
stadt
Busparkplatz 1
Busparkplatze 1
hohe Parkgebiihren 1
hoéheres Parkplatzangebot 1
innenstadtnahe Parkplatzmég- 1
lichkeiten
mehr grolle Parkmoglichkeiten 1
Mehr Parkmdoglichkeiten ein- 1
richten
mehr Parkplatze 3
Mehr Parkplatze 2
mehr Parkplatze fir Motorrader 1
More parking lots 1
More signs 1
Nur in Innenstadt Ausschilde- 1
rung (Camper P&R)
Pakrmdoglichkeiten 1
Parkgebihr 1
Parkhausausschilderung 1
verbessern
Parkhauser 1

Kultur, Geschafte,
Gastronomie

43

Attraktivitat steigern

bessere Gastronomie

bessere Hotels

Betonung der Kultur statt Bier
better mall

Bier-Diplom wieder einfuthren
billigere Konzerte

Branchen im Sinne der heuti-
gen Zeit integrieren
Darstellung der Hotels und
Gastronomie im Internet
Einkaufsmoglichkeiten
Einrichtung Musikhochschule
Events vor dem Dom vermin-
dern

Hainbad erhalten
Handwerkskleinbetriebe in
Stadt holen

Hotel renoviert aber teuer
Inneneinrichtung der Lokale
keine Konzerte in der Stadt
veranstalten

Kinoprogramm besser verof-
fentlichen

Kleine Metzgereien in der Stadt
Kulturelles betonen
Ladenketten

Ladenstruktur Innenstadt (zu
viel Souvenirladen)

Mc Donalds Innenstadt
McDonalds

mehr einheimische Geschéfte
mehr Konzerte

mehr Kulturveranstaltungen
mehr Museen

mehr Musikveranstaltungen
mehr StraBenmusiker
mittelgroBe Eventhalle
Nachtleben verbessern
Preisniveau senken
Rosengarten besser bewerben
bei 6 Hlgeltourbus
Rosenverkauf im Rosengarten
Schutz Bamberger Hérnla
Starbucks fehlt
StraBenhandel

Unterkinfte (zu viel Larm, da
Quartier in der Sand
Veranstaltung Domplatz stort
weniger Vermietung an Laden-
ketten

zu viele Events am Domplatz
Zu viele Feste fiir Massentou-
rismus

R R RRRRRR R

B

e

[

RFRRRPRRPRRRPRRRPRRE RBPRR

R OR R R R R

[

Verschdnerungen

30

aullerhalb Stadtkerns lieblos
Betonbriicke verkleiden (AR)
Blumengestaltung am Leinritt
Déacher reparieren
Dreckecken hinter den Hausern
Fassaden verschoénern

Flair bewahren

Hauser restaurieren
Hundedreck

keine Betonbauten

keine weiteren modernen
Bauten

lokale Sanierung
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Mauererneuerung am alten
Rathhaus

Maxplatz ist zu kahl

mehr Atmosphare schaffen
Mehr Restaurierung

neue Bricken unpassend
nicht kitschig

renovierte Bricken

Sanierung einiger Gebaude im
AuBenbezirk

Sauberkeit

Schmutzige Innenstadt (ZOB)
Schutz

starkere Renovierung

Untere Briicke abreiBen
untere Brucke--> hasslich
verfallene Hauser renovieren
Verschonerung bei Bedarf

weniger Mulltonnen vor Se-
henswurdigkeiten

[
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Fahrradfreundlichkeit

13

Beschilderung Radwege
bessere Fahrradausschilderung
Fahrgestell in der Kaiserpfalz
Fahrradboxen am Bahnhof
Fahrradboxen in der Stadt
fahrradfreie Atstadt
Fahrradfreundlicher
Fahrradstrecke ausbauen
Fahrradverkehr fordern
Kopfsteinpflaster fur Radfahrer
doof

Mehr Méglichkeiten Fahrrader
zu entleihen

Radwege

Zentrale Aufbewahrung Fahr-
rad mit Gepack
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Baustellen

16

Bauarbeiten

Bauarbeiten in Hauptsaison
Baustellen

Baustellen verringern
Baustellen weg

Buastellen

StraRenbauarbeiten besser
koordinieren
viele Baustellen

viele Baustellen stéren
weniger Baustellen
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Sonstiges

36

Viktualienmarkt ahnlich

alte Hofhaltung Aufbauten
zerstoren Gesamteindruck
Baggersee einrichten
Bleiben wie es ist
Brennessel am Leinritt
Einfuhrung der Sperrstunde
Elektrizitatswerk
Geyerswoérthsteg weg

gute Bricken

Hohes Personenaufkommen
Im Dom wenig Respekt
Junge Leute heranziehen
Keine Verdrangung Individual-
verkehr

keine Weinberg um Dom
Kommunalpolitik

mehr Jobs

moglichtst wenig

nicht historisieren

nichts

nichts verandern
Telefondienste

Verbindung von alt und neu
Vorhandenes Geb&udepotential
besser nutzen

Weinberge Michaelsberg
weniger Menschen

weniger Touristen

Zu viel Tourismus

zu viele Touristen
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